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本概要旨在為 閣下提供本招股章程所載資料概覽。由於本文屬於概要，故並無載
列所有可能對 閣下而言屬重要的資料。 閣下在決定投資本集團發售股份前，務請細
閱招股章程全文。任何投資均涉及風險。有關投資本集團發售股份的若干特定風險載於
本招股章程「風險因素」一節。 閣下在決定投資本集團發售股份前，亦請細閱本節。

業務概覽

本集團乃在香港、澳門及海外市場（「非中國市場」）從事零售及批發中藥產品的分銷商，
並以「同仁堂」品牌經營。本集團視自身為於非中國市場推廣中醫藥文化及服務的渠道。本集團
乃同仁堂集團的海外分銷平台。根據歐睿信息諮詢公司的數據顯示，就經營所在司法權區數目
而言，本集團於海外地區經營領先的中藥產品零售連鎖店。

零售

於最後可行日期，本集團於11個海外國家及地區開設36家零售店舖，其中的30家提供中
醫保健服務，例如中醫諮詢及診斷、調劑、針灸及推拿治療。本集團零售店舖銷售約2,000種
中藥產品，包括「同仁堂」品牌產品及非「同仁堂」品牌產品及中草藥。本集團的零售網絡主要採
用「以醫師診斷，保健服務帶動產品銷售」的綜合模式，以促進本集團在該等區域的卓越表現。
本集團提供的大部分產品為中藥產品，當中包括中成藥、保健品及中草藥。有關本集團零售業
務之進一步詳情，請參閱本招股章程第179頁「業務－於非中國市場的分銷－零售」一段。

批發

本集團目前於香港、澳門、澳大利亞、新加坡、韓國及泰國經營批發業務。於最後可行
日期，本集團總共批發產品超過260種，其中絕大部分為「同仁堂」品牌中成藥。本集團的批發
客戶包括海外夥伴、當地第三方分銷商、當地藥店及診所。有關本集團批發業務之進一步詳
情，請參閱本招股章程第183頁「業務－於非中國市場的分銷－非中國市場的批發」一段。

生產

本集團位於香港大埔工業邨的生產設施目前生產兩款產品—安宮牛黃丸及靈芝孢子粉膠
囊。該兩款產品目前通過本集團自有的分銷網絡，於非中國市場以「同仁堂」品牌進行分銷。旗
下安宮牛黃丸僅於香港註冊及銷售，而靈芝孢子粉膠囊亦符合註冊或備案規定，並已於香港、
澳門、澳大利亞、柬埔寨、汶萊、新加坡及台灣銷售。有關本集團生產營運之進一步詳情，請
參閱本招股章程第187頁「業務－生產」一段。
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與控股股東的關係

使用「同仁堂」商標之權利

同仁堂集團公司已授權本集團於非中國市場無償使用「同仁堂」商標；對於自製產品，在母
集團直接或間接控制本公司已發行股本不少於51%的前提下，可無償使用至二零二一年五月十三
日。特許使用權將會於二零二一年五月十三日屆滿後按相同條款及條件以永續基準自動再續期
十年。於香港、菲律賓、台灣、英國及日本使用商標屬非獨家性質。詳情載於下文及本招股章
程第223頁「與控股股東的關係－除外業務」一段。除該等使用者外，商標擁有人同仁堂集團公司
已同意在非中國市場，不向任何其他第三方授權使用商標。

除外業務

母集團在另外一些非中國市場分銷中藥產品的業務中享有權益，但這些業務並未注入本
集團。於最後可行日期，根據同仁堂集團公司所授出的非獨家特許使用權，由母集團或第三方
以「同仁堂」品牌經營的41間香港零售店舖、一間英國零售店舖、一間菲律賓零售櫃檯以及一間
台灣零售店舖及兩間台灣零售櫃檯均並未納入本集團零售網絡。雖存在該等除外業務，本集團
仍可於香港、英國、台灣及菲律賓開設業務。其他詳情請參閱本招股章程第223頁「與控股股東
的關係－除外業務」一段。

向母集團之購買

本集團向母集團購買「同仁堂」品牌產品以作獨家分銷業務及自母集團購買安宮牛黃粉。
隨著近期業務發展，本集團向母集團所作採購將持續減少，而於截至二零一四年十二月三十一
日止兩個年度各年，向母集團採購的金額佔總採購額的百分比上限將為28%。其他詳情請分別
參閱本招股章程第211及238頁「與控股股東的關係」及「關連交易」各節。

近期發展

為籌備上市，本集團及母集團已經實施下列舉措，以更好地區分本集團與母集團其他成
員公司的業務並增強本集團的獨立性：

(i) 於往績紀錄期間本集團與中國分銷業務以靈芝孢子粉膠囊為主。本集團自二零一二
年十一月起已終止所有中國分銷業務。請參見本招股章程第190頁「業務－已終止
經營業務－中國分銷業務」一段，以獲得有關已終止中國分銷業務的進一步討論。
此外，母公司已承諾不在非中國市場從事生產及╱或銷售包含靈芝或靈芝孢子作為
原材料的產品；

(ii) 本集團於往績紀錄期間也生產安宮牛黃丸及靈芝孢子粉膠囊以外的中藥產品，主要
在中國分銷。本集團在二零一二年第一季度終止生產該等中藥產品，並自二零一二
年十一月起停止銷售該等中藥產品；
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(iii) 母集團於往績紀錄期間於非中國市場出售其安宮牛黃丸。母集團自二零一二年十月
一日起已終止於非中國市場出售其安宮牛黃丸，且已承諾自二零一二年十月一日起
概不會於非中國市場出售其安宮牛黃丸；及

(iv) 於往績紀錄期間，本公司向同仁堂股份及同仁堂科技提供代理服務。自二零一二年
十一月一日起，同仁堂股份及同仁堂科技各自已委任本集團全資附屬公司同仁堂國
際藥業擔任其產品於非中國市場的獨家分銷商，代理安排於二零一二年十二月屆
滿。請參閱本招股章程第176頁的「業務－非中國市場分銷－「同仁堂」品牌產品代
理及獨家分銷權」一段，以瞭解對他們各自角色及責任的討論。

因此，本集團乃同仁堂集團旗下唯一於非中國市場（日本除外）分銷中國製造的「同仁堂」
品牌中藥產品的成員公司。本集團概無於中國進行任何分銷或銷售活動，在中國分銷及銷售
「同仁堂」品牌中藥產品的一切活動均由母集團進行。就本集團製造的兩款「同仁堂」品牌產品，
本集團為該等產品於非中國市場的獨家供應商，但不會在中國銷售該等產品。

母集團所製造產品與本集團之自製產品之分銷地區有明確的區分，因此減低與母集團之
間的潛在競爭。本集團亦為同仁堂集團旗下唯一於非中國市場製造「同仁堂」品牌中藥產品的
成員。下表載列母集團及本集團於往績紀錄期間在實施上述業務調整後所製造產品按地區市場的
分析﹕

產品 製造實體 出售地區市場

調整前 調整後
以靈芝或靈芝孢子為原
材料的中藥產品

本集團 中國及非中國市場 非中國市場（附註1）

母集團 中國 中國
安宮牛黃丸 本集團 香港 非中國市場（附註1）

母集團 中國（附註3） 中國
其他中藥產品 本集團（自二零一二年

第一季起停止製造）
中國及非中國市場 自二零一二年十一月起

停止銷售
母集團 中國（附註3） 中國（附註2）

附註：  

1. 未來於其他司法權區及地區的銷售須待產品成功註冊及╱或備案後方可落實。

2. 本集團作為非中國市場的獨家分銷商，不包括向兩間日本公司銷售的產品。請參閱本招股章
程第223頁「與控股股東的關係－除外業務」一段。

3. 本集團作為非中國市場的獨家分銷商或提供代理服務。
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下表載列於截至二零一二年十二月三十一日止兩個年度各年，按本集團持續經營業務及
已終止經營業務劃分的收入、毛利及毛利率明細：

 截至十二月三十一日止年度 
千港元  二零一一年 二零一二年  

收入
 非中國市場分銷  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  171,293 61.0% 337,602 71.2%

 特許權費收益 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  898 0.3% 674 0.1%

 代理費收益 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  24,491 8.7% 20,645 4.4%

 已終止經營業務  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  84,300 30.0% 115,031 24.3%    

  280,982 100.0% 473,952 100.0%
    

   毛利率  毛利率

毛利
 非中國市場分銷  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  106,367 62.1% 229,471 68.0%

 特許權費收益 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  898 100.0% 674 100.0%

 代理費收益 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  24,491 100.0% 20,645 100.0%

 已終止經營業務  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  71,986 85.4% 90,746 78.9%    

  203,742 72.5% 341,536 72.1%
    

有關該等近期發展對本集團各方面影響的進一步詳情，請參閱本招股章桯第155頁「業
務–近期發展」一段。

本集團根據與同仁堂科技及同仁堂股份各自的獨家分銷權安排向母集團採購「同仁堂」品
牌產品，以滿足客戶訂單需求。有關銷售自二零一三年一月一日起確認為批發收入。

根據本集團未經審計管理層資料，下表載列本集團於截至二零一三年二月二十八日止兩
個月的收入、毛利及毛利率明細：

 收入 佔收入 毛利
千港元  （未經審計） 百分比（%） （未經審計） 毛利率    

零售 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  33,070 49.1% 22,849 69.1%
批發 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   34,060 50.6% 24,871 73.0%
非中國市場分銷 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  67,130 99.7% 47,720 71.1%
特許權費收益 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  208 0.3% 208 100.0%    

  67,338 100.0% 47,928 71.2%
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自二零一三年一月一日，本集團採納香港財務報告準則第11號及香港會計準則第28號
（二零一一年經修訂）。因此，本集團於共同控制實體投資的會計處理將由按比例合併入賬改為
按權益會計法列賬。上文所呈列截至二零一三年二月二十八日止兩個月的業績已反映採納香港
財務報告準則第11號及香港會計準則第28號（二零一一年經修訂）及不包括共同控制實體的貢
獻比例。倘按權益會計法處理本集團於共同控制實體的投資，則於截至二零一一年及二零一二
年十二月三十一日止年度，各相關年度的淨溢利及於相關年度結束日期的淨資產將維持不變。
其收入及其他收益將分別減少36,968,000港元及28,809,000港元，其開支（包括銷售成本及稅項
開支）則分別減少33,223,000港元及24,701,000港元，而其應佔共同控制實體的溢利則分別增加
3,745,000港元及4,108,000港元。

本集團截至二零一三年二月二十八日止兩個月的收入及毛利分別約67,300,000港元及
47,900,000港元。截至二零一三年二月二十八日止兩個月的非中國市場分銷毛利率較截至二
零一二年十二月三十一日止年度輕微增加主要由於本集團的安宮牛黃丸銷售增加所致。截
至二零一三年二月二十八日，(i)已消耗或出售二零一二年十二月三十一日存貨中的23%，
即20,100,000港元；(ii)已結清二零一二年十二月三十一日的貿易應收款項中的96.8%，即
21,600,000港元；及(iii)已結清二零一二年十二月三十一日的貿易應付款項中的62.2%，即
30,000,000港元。

本集團董事確認，截至本招股章程日期，本集團自二零一二年十二月三十一日（即本集團
最近期經審計財務報表的編製日期）起的財務或交易狀況或前景並無出現重大不利變動。本集
團的業務、財務狀況及經營業績受多個因素影響，其中包括非中國市場的宏觀經濟狀況、市場
及監管法規等。概不保證本集團業務可以繼續按其於往績紀錄期間所達致的水平持續增長。據
本集團所知，中國及非中國市場的普遍經濟及市場狀況並無出現重大變動，故並未對本集團自
二零一二年十二月三十一日起至最後可行日期止的業務及財務狀況構成重大不利影響。

上市開支

有關股份發售的上市開支、佣金連同經紀佣金、證監會交易徵費及聯交所交易費合共
估計約為50,300,000港元（包銷佣金按發售價範圍中位數2.82港元計入撥備）。截至二零一二
年十二月三十一日止年度，4,700,000港元已於儲備撥充資本及11,200,000港元（包括上市開支
12,800,000港元，扣除先前於二零一一年嘗試上市有關的上市開支1,600,000港元撥備撥回）已
計入收益表。上市後將另有23,100,000港元於儲備撥充資本及9,700,000港元計入收益表。

本集團的優勢

本公司認為下列競爭優勢促使本集團成功，並從競爭對手中脫穎而出：

‧ 強大的「同仁堂」品牌優勢及背景
‧ 領先的中藥產品國際分銷網絡以及「以醫師診斷，保健服務帶動產品銷售」的綜合

業務模式
‧ 卓越的產品採購能力
‧ 獨特自製的安宮牛黃丸
‧ 高效拓展的分銷網絡
‧ 經驗豐富且盡職盡責的管理團隊
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本集團的策略

本集團的目標為繼續鞏固本集團作為推廣中醫藥文化的渠道，及向海外市場營銷高品質
中藥產品的領導地位，為了實現目標，本集團計劃落實下列策略﹕

‧ 繼續於非中國市場推廣中醫藥文化，並提升市場對中藥產品及中醫諮詢服務的認知度
‧ 繼續透過進軍新海外市場並增加現有市場的零售店舖及批發客戶數量以拓展及完善

本集團的海外分銷網絡
‧ 繼續尋找機會開拓本集團的服務領域
‧ 繼續透過海外分銷業務拓展本集團的產品供應
‧ 繼續提升安宮牛黃丸及靈芝孢子粉膠囊的銷量及提升安宮牛黃丸的生產能力
‧ 建立有效的物流及財務信息系統以節約成本及提高經營效率

財務資料

下表載列摘錄自本招股章程附錄一會計師報告的本集團於所示期間的合併財務資料概
要。合併財務資料概要應與會計師報告（包括相關附註）一併閱讀。

經篩選合併收益表及資產負債表項目

 截至十二月三十一日
 止年度 
千港元  二零一一年 二零一二年  

持續經營業務
收入. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 196,682 358,921  

毛利. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 131,756 250,790
經營溢利  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 14,231 118,421
除所得稅前溢利 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 13,737 118,234  

來自持續經營業務年度溢利  . . . . . . . . . . . . . . . . . . 4,690 92,161
  

年度溢利  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 60,153 159,114
  

 於十二月三十一日 
 二零一一年 二零一二年  
 千港元 千港元

非流動資產  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 224,704 144,218  
流動資產  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 261,291 536,420  

股權
本公司股權持有人應佔之資本及儲備  . . . . . . . . . . . 341,723 494,883
非控股權益  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 68,042 72,805  

股權總額  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 409,765 567,688  

非流動負債  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 24,911 3,997
流動負債  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 51,319 108,953  

流動資產淨值. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 209,972 427,467
  

資產總額減流動負債  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 434,676 571,685
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按分類劃分的收入

下表載列本集團於截至二零一二年十二月三十一日止兩個年度各年按分類劃分的收入：

 截至十二月三十一日止年度 
千港元  二零一一年 二零一二年  

按產品及服務劃分的收入總額
自製產品（附註） . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  126,574 45.1% 268,956 56.7%
 靈芝孢子粉膠囊  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  75,757 27.0% 108,076 22.8%
 安宮牛黃丸  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  37,711 13.4% 147,801 31.2%
 其他 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  13,106 4.7% 13,079 2.7%
非自製中成藥及保健品（附註） . . . . . . . . . . . . . . . .  44,662 15.9% 79,145 16.7%
中草藥 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  64,835 23.1% 78,044 16.5%
中醫諮詢 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  19,522 6.9% 26,488 5.6%
代理費收益 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  24,491 8.7% 20,645 4.4%
特許權費收益  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  898 0.3% 674 0.1%    

總計  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  280,982 100.0% 473,952 100.0%
    
附註：

本集團來自自製產品及非自製中成藥及
 保健品按產品品牌劃分的收入
「同仁堂」品牌 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  156,557 91.4% 328,100 94.3%

 自製產品 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  126,574 73.9% 268,956 77.3%

 非自製產品 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  29,983 17.5% 59,144 17.0%

其他品牌 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  14,679 8.6% 20,001 5.7%    

  171,236 100.0% 348,101 100.0%
    

按業務分部劃分的收入總額
非中國市場分銷

零售
 －產品銷售 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  112,425 40.0% 174,493 36.8%
 －中醫諮詢 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  19,522 7.0% 26,488 5.6%    

 小計  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  131,947 47.0% 200,981 42.4%

批發 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  39,346 14.0% 136,621 28.8%    

  小計 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  171,293 61.0% 337,602 71.2%

特許權費收益 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  898 0.3% 674 0.1%
代理費收益 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  24,491 8.7% 20,645 4.4%
中國分銷附註

 （即本集團已終止經營業務） . . . . . . . . . . . . .  84,300 30.0% 115,031 24.3%    

  280,982 100.0% 473,952 100.0%
    

附註：本集團的中國分銷屬批發業務。
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 截至十二月三十一日止年度 
千港元  二零一一年 二零一二年  

來自母集團及
 其他客戶產生的收入總額
母集團  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  102,183 36.4% 128,004 27.0%
其他客戶 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  178,799 63.6% 345,948 73.0%    

  280,982 100.0% 473,952 100.0%
    

本集團於非中國市場的分銷收入（零售及批發）
 香港  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  58,330 34.1% 183,879 54.5%
 澳大利亞 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  32,660 19.1% 36,213 10.7%
 新加坡 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  28,453 16.6% 30,099 8.9%
 澳門  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  16,850 9.8% 43,995 13.0%
 加拿大 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  13,427 7.8% 17,159 5.1%
 馬來西亞 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  8,544 5.0% 7,907 2.3%
 泰國  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  5,238 3.1% 6,288 1.9%
 其他國家 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  7,791 4.5% 12,062 3.6%    

總計 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  171,293 100.0% 337,602 100.0%
    

建議自同仁堂科技分拆本集團

根據上市規則，本公司的獨立上市屬於自同仁堂科技分拆上市（「分拆」）。

同仁堂科技及其附屬公司（包括本集團）（統稱為「同仁堂科技集團」）業務包括生產及銷售
中成藥及保健品。於二零一二年十二月三十一日，本集團資產總值約佔同仁堂科技集團資產總
值約17.3%。截至二零一二年十二月三十一日止年度，本集團收入及除所得稅前溢利分別佔同
仁堂科技集團收入及除所得稅前溢利約15.8%及33.7%。

鑒於本集團業務持續增長，同仁堂科技認為本集團業務已擴展至相當程度，足以於創業
板分拆上市。該上市對本集團有利，因(i)該上市有助本集團吸引欲投資於中藥產品海外分銷行
業的新投資者；(ii)預料該上市將有助增強本集團於客戶、供應商及其他商業夥伴中的知名度，
以及本集團招攬人才的能力；(iii)預料該上市將可使本集團得以直接獨立進入股本及債務資本
市場，並有助本集團取得銀行信貸；(iv)預料該上市將使本集團受投資者之嚴格監督，令管理
層對本集團營運及財務業績直接肩負更重大責任並加強問責制度。此舉將增強管理層的專注
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力，進而完善決策程序，迅速應對市場變化，以及提升營運效率。此外，該上市亦可將本集團
與聯交所同類上市公司於股市之表現作出比較，更易於據此評價管理層之績效，並可將管理層
之獎勵與業績表現掛鈎，從而增強管理層工作積極性及投入程度；及(v)該上市可增強本集團
信貸透明度，有助於評級機構及金融機構對從事中藥產品海外分銷業務的公司作出分析並發放
借款。

本集團中國法律顧問確認，毋須就分拆取得中國監管部門的任何批准或同意。此外，分
拆亦毋須獲同仁堂股份及同仁堂科技股東的批准。

根據股份發售，合資格的同仁堂科技股東可認購優先發售股份。進一步詳情請參考本招
股章程第333頁「股份發售的架構－優先發售」一段。

發售統計數字

 按發售價 按發售價
 每股2.59港元計算 每股3.04港元計算

本集團於股份發售完成後的市值(1)(2) 2,072,000,000港元  2,432,000,000港元
未經審計備考每股有形資產淨值（3） 1.23港元  1.34港元

附註：
(1) 表中所列數據並無計及行使超額配股權可能發行的任何股份。

(2) 市值根據緊隨股份發售及資本化發行完成後預期發行800,000,000股而計算得出。

(3) 未經審計備考每股有形資產淨值乃經作出本招股章程「財務資料－未經審計備考經調整有形資產
淨值報表」一段所述之調整後，並基於緊隨股份發售及資本化發行完成後800,000,000股股份按每
股發售價2.59港元及3.04港元發行在外計算得出。

股份發售之理由及所得款項用途

董事認為，股份上市會提升本集團的形象，且股份發售所得款項淨額將改善本集團的財
務狀況並使本集團能夠實施本節所載之業務計劃。此外，於創業板公開上市可方便本集團日後
借助資本市場獲取企業融資以推動日後業務發展及增強競爭力。
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按發售價每股發售股份2.82港元（即本招股章程所載發售價範圍的中位數）計算，股份發
售所得款項淨額（不包括行使超額配股權及經扣除本公司就股份發售應付的包銷佣金及開支）估
計將合共約為528,000,000港元。

本公司現時計劃將股份發售所得款項淨額作以下用途：

• 約140,600,000港元（佔所得款項淨額26.6%）將用於擴展本集團於現有司法權區的零
售網絡；

• 約95,400,000港元（佔所得款項淨額18.1%）將用於擴展本集團於新司法權區的分銷
業務；

• 約90,000,000港元（佔所得款項淨額17.1%）將用於在香港設立中醫保健中心；

• 約76,000,000港元（佔所得款項淨額14.4%）將用於進行併購；

• 約35,500,000港元（佔所得款項淨額6.7%）將用於提升、擴充及運行安宮牛黃丸的生
產設施；

• 約29,000,000港元（佔所得款項淨額5.5%）將用於安宮牛黃丸、靈芝孢子粉膠囊及非
自製「同仁堂」品牌產品於非中國市場的產品開發及註冊；

• 約9,500,000港元（佔所得款項淨額1.8%）將用於建立有效的物流及財務信息系統，
以節約成本及提升運營效率；及

• 約52,000,000港元（佔所得款項淨額9.8%）將用於為本集團的營運資本提供資金及作
一般公司用途。

有關所得款項用途的進一步詳情，請參閱本招股章程第318至322頁「業務目標陳述」一
節。倘來自閒置資本的股份發售所得款項淨額未直接適用於上述用途，本集團擬將所得款項存
入計息銀行賬戶。

風險因素

任何投資均涉及風險。有關投資本集團發售股份的若干特定風險載於本招股章程第26至
47頁「風險因素」一節。 閣下在決定投資本集團發售股份前，請細閱該節全文。


