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本概要旨在為 閣下提供本文件所載資料之概覽。由於本文僅屬概要，故並無載列

所有 閣下可能認為重要之資料。

概覽

本集團之主要業務為透過其於中國之特許營銷網絡，以Vitop®品牌在國內開發及營銷保

健產品。本集團之產品大多為利用含天年素®複合物之微元生化纖維(MBF ®)製成之功能紡織

品。天年素®複合物及微元生化纖維 (MBF®)均為已取得專利權之產品，並獲多家大學及研究

所證實能促進血液微循環，並榮獲國內及國際多項獎項，包括國家科學技術委員會（現稱科

學技術部（「科技部」））頒授之科學技術成果鑒定證書及國家級火炬計劃、珠海市政府頒授之

科技進步獎一等獎及在新加坡舉辦之九四美國世界博覽會上取得之愛迪生科技發明金鷹金杯

獎。

天年素®複合物由金銳先生及劉俊先生兩位董事及共同發明者聯合於一九九零年十月十

六日發明。自此，本集團成功將天年素®複合物應用於亞麻纖維及泡棉物料。天年素®複合物

之此種應用，使本集團之產品系列擴大至床上用品及亞麻布製品。

本集團開發及營銷兩大類保健產品，包括含天年素®複合物之產品及多 產品。目前，

本集團營銷逾三十種產品，包括健康睡眠系統、護身系列及內衣系列，大部份含天年素®複

合物。

二零零零年六月，除了以微元生化纖維(MBF®)製成之功能紡織品外，本集團開始營銷

多 產品，分別為白蛋白多 膠囊及核酸營養片。多 產品已獲證實能加強人體之免疫能力。

本集團之白蛋白多 膠囊乃採自蛋白（蛋白質）精華。根據武漢市科學技術委員會發表之報告，

多 為合成核酸之重要元素，因為多 能提供人體合成核酸所需物質，並可調節在核酸合成

過程中產生之蛋白㩗之活躍水平，從而改善核酸合成之效力。本集團營銷之白蛋白多 膠囊

乃與武漢天天好墪手開發。本集團於二零零二年七月十八日完成向武漢天天好收購製造白蛋

白多 之技術，代價為人民幣2,600,000元。董事相信，此項技術有助本集團開發其他多 產

品。於二零零二年八月中，因預期靈芝／冬蟲草複合 面市，本集團採用新推廣策略，將白

蛋白多 膠囊與名為易靈蟲草膠囊之冬蟲草粉末組合以二合一包裝一併銷售，易靈蟲草膠囊

乃向獨立製造商採購，代替以往之核酸營養片與白蛋白多 膠囊之二合一包裝。
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繼發明天年素®複合物後，本集團透過將聚酯切片與天年素®複合物合製而成之經加工

纖維產品混入亞麻纖維，以開發微元生化纖維(MBF®)，並採用該纖維生產本集團之產品。本

集團於一九九四年十月一日開始首度推出含天年素®複合物產品。本集團產品主要由其研究

與開發人員開發或與國內之研究及學術機構共同開發。本集團不斷改良其製造天年素®複合

物之技術。本集團會製造其產品含有之天年素®複合物，並將微元生化纖維(MBF®)之最終產

品之生產程序外判予原設備製造商製造。

隨着天年素®複合物之持續強化及開發，董事相信，天年素®複合物之用途可擴大至其

他產品。為了開拓天年素®複合物之新應用，本集團於二零零二年四月二十八日與合肥美菱

訂立協議，據此，合肥美菱將會於離子水生成器應用天年素®複合物，及透過本集團之特許

營銷網絡以Vitop®品牌營銷。含天年素®複合物之離子水生成器已於二零零二年五月面市。

本集團透過其特許營銷網絡營銷其保健產品。截至最後可行日期，特許營銷網絡有184

名特許經銷商，遍佈我國190個城市335家特許經銷店。

本集團已委託多個不同醫療機構，就微元生化纖維(MBF®)對血液微循環之功效進行研

究。結果發現，改善血液微循環可增加營養及氧氣之供給，促進細胞中代謝物之更替，從而

使人恢復精力。

優勢

董事相信，本集團之主要優勢如下：

品牌已打響名堂－本集團注重促銷及宣傳活動，並在國內及國際保健產品展覽上屢獲

殊榮，以致Vitop®品牌成為我國保健產品中之名牌。

擁有專有技術－本集團擁有獨家使用權，可運用專有技術研製在中國及美國註冊專利

之天年素®複合物及微元生化泡棉，至於微元生化纖維(MBF®)亦已在中國註冊專利。凡此種

種，均使本集團在我國保健產品市場更具競爭優勢。

營銷網絡完備－本集團之特許營銷網絡覆蓋我國各大城市，包括北京、上海、廣州及

深圳，讓本集團得以打進該等城市之保健產品市場。
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擁有研究與開發專才－本集團已延聘國內多名知名科學家擔任本集團之顧問，以掌握

最新技術，提高其現有產品之質素及開發新產品。

與用戶關係良好－本集團之銷售隊伍不時與本集團產品之零售買家保持聯絡，使本集

團更能了解產品最終消費者之需要，制訂有效之市場推廣策略，藉以促銷現有產品以及新產

品。

管理專才－本集團之管理隊伍熟諳我國保健、醫藥及紡織行業之市場發展，使本集團

洞悉此等行業之最新市場趨勢及發展。

未來計劃及前景

本集團之目標為，透過擴大其特許營銷網絡加強其現有產品之市場滲透，並透過旗下

研究與開發隊伍或聯同其他研究所改良其現有產品及開發新產品，從而可擴大本集團於我國

及香港之保健產品市場之份額。

展望

我國在九十年代初之經濟起飛，加快了保健產品行業之成長。根據衛生部轄下之中國

保健科學技術學會於二零零零年四月發表之研究報告，保健產品市場之總生產值估計已由一

九九六年之約人民幣150億元增至二零零零年之約人民幣300億元，年均複合增長率約14.9%。

報告又預計我國保健產品市場之總銷售額到二零零五年將增至人民幣800億元，而到二零一

零年更將達人民幣1,000億元。按二零零零年全球保健產品總消費約人民幣31,470億元計算，

董事相信，我國作為佔全世界約22%之人口大國，其保健產品市場大有增長空間。

考慮到國內保健產品市場之整體巨大增長潛力，本集團已具知名度之品牌，以及龐大

之特許營銷網絡，本集團將繼續擴大現有營銷網絡，把握市場增長潛力所帶來之商機，謀求

成為我國保健產品行業居領先地位之保健產品開發商及營銷商。
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策略

為達到以上目標，本集團採取了以下業務營運策略：

‧ 改良現有產品

本集團素重提高現有產品質量及效益，董事相信此乃本集團繼續增加其產品之市場滲

透率之關鍵。

‧ 開發新創天年素®產品

天年素®產品順利打開市場後，董事打算乘勝追擊，將通過臨床測試之新天年素®產品

推出市場。本集團現計劃推出兩個分別以婦女市場及醫療機構為對象之產品系列。

‧ 擴大天年素®複合物應用範圍

董事相信，本集團生產天年素®複合物之專有技術應用範圍可以更廣，商業價值不只於

此，而本集團將在這方面繼續投入資源。此方面之努力，證諸於天年素®複合物在離子水生

成器之應用，及委託體育科學研究所研究含天年素®複合物產品消除運動後疲勞之成效等發

展。

‧ 繼續開發新多 產品

在收購製造白蛋白多 之技術後，董事計劃根據此項技術擴大現有多 產品系列。董

事又計劃擴大及建立與知名學術及研究機構之策略關係，以聯手開發新多 產品。此外，本

集團更於二零零二年一月二十八日與多 研究室訂立策略聯盟，以研究冬蟲草多 之成效。

‧ 擴充本集團營銷渠道

為加強本集團產品之營銷渠道，本集團將繼續向特許經銷商提供產品及員工培訓支援。

此外，董事又鼓勵現有特許經銷商，透過在所在經營地區開設更多特許經銷店以提高銷量。

董事相信此將加強本集團與其特許經銷商之關係及擴大本集團營銷網絡。董事亦打算透過連

串促銷活動，加強本集團Vitop®品牌在保健產品市場內之名聲。為打入香港保健產品市場，

本集團更於二零零二年七月十八日收購在香港註冊成立之公司天年健康。
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‧ 提高集團研發實力

董事打算與國內具聲望科研機構、知名科學家及企業家結成夥伴及策略關係，以開發
新的技術及提昇現有技術水平，配合集團之策略及開發需要。董事亦打算向其策略夥伴收購
獨特及創新技術之專有權，惟會以符合集團利益，即外購比自行開發更具效益為前提。

營業記錄

以下為本集團截至二零零二年六月三十日止三個財政年度各年及截至二零零二年九月
三十日止三個月之合併／綜合業績概要。本概要乃假設本集團之現行架構於整個往績期間一
直存在而編製，並應與本文件附錄一所載截至二零零二年六月三十日止三個財政年度各年之
會計師報告及已刊發截至二零零二年九月三十日止三個月未經審核季度報告一併閱讀。

截至

二零零二年

截至六月三十日止年度 九月三十日止

二零零零年 二零零一年 二零零二年 三個月

經審核 經審核 經審核 未經審核
千港元 千港元 千港元 千港元

營業額（附註1） 62,193 88,660 96,031 19,795

銷售成本 (22,670) (28,497) (30,701) (7,718)

毛利 39,523 60,163 65,330 12,077

加：其他收入 240 1,079 1,943 195

減：分銷成本 (12,836) (17,877) (20,779) (5,165)

行政管理開支 (7,905) (13,152) (16,672) (3,941)

其他經營費用 (1,744) (2,630) (2,065) (365)

財務成本 (615) (473) (274) (11)

除稅前溢利 16,663 27,110 27,483 2,790

稅項 (1,912) (2,359) － －

股東應佔純利 14,751 24,751 27,483 2,790

股息 4,879 1,682 11,663 －

每股盈利（附註2） 2.67港仙 4.48港仙 4.59港仙 0.42港仙

附註：

1. 營業額指經扣除退貨及營業折扣（如適用）後之已售出貨品發票淨值。所有集團內公司間之一
切重大交易已於合併／綜合賬目時撇銷。

2. 每股基本盈利乃按有關年度股東應佔純利及552,000,000股已發行股份而計算，並假設該等股
份已於截至二零零零年及二零零一年六月三十日止年度各年發行，以及按截至二零零二年六
月三十日止年度已發行股份加權平均數599,062,466股及截至二零零二年九月三十日止三個月
已發行股份加權平均數665,447,065股而計算。
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3. 根據重組，本公司以人民幣1.00元出售珠海天年中介控股公司暨本集團前附屬公司深圳通衛連

同珠海天年，產生出售虧損約10,206,000港元。出售事項已於二零零一年六月三十日完成。出

售深圳通衛及珠海天年之其他資料載列於截至二零零二年六月三十日止年度本公司年報。

就本文件而言，上述概要之編製乃假設現時本集團架構於往績期間或自本集團旗下公司各自

之註冊成立／成立日期之較短期間一直存在而編製。因此，深圳通衛及珠海天年在珠海天年

轉讓予珠海天年生物工程業務以外之業績並未納入該等概要，猶如出售此等前附屬公司自一

九九九年七月一日起已完成。

二零零二年二月配售股份所得款項用途

本公司於二零零二年二月以每股股份0.31港元提呈發售共114,300,000股新股份之方式配

售股份之所得款項淨額約為27,000,000港元。售股章程中所述該筆所得款項淨額之既定用途

如下：

i. 約8,700,000港元用作改良現有產品及開發新產品；

ii. 約10,900,000港元用作擴充本集團之營銷渠道；

iii. 約1,900,000港元用作提高本集團之研發能力；及

iv. 約5,500,000港元用作本集團之一般營運資金。

二零零二年二月在創業板上市至二零零二年六月三十日期間，本集團之所得款項實際

已動用約7,300,000港元，另於截至二零零二年九月三十日止三個月已動用約4,600,000港元。

集資所得款項實際使用情況（詳見本文件第73頁）與原來計劃在某部份有所出入，原因主要是

有部份計劃時間表重新編排，但本集團仍擬按其於售股章程所載用途，動用餘下約15,100,000

港元之尚未使用所得款項淨額。
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以下列出本集團自二零零二年二月在創業板上市以來至二零零二年六月三十日期間所

得款項實際用途與售股章程所載相應期間所得款項既定用途之比較：

所得款項實際用途
售股章程所載 二零零二年 二零零二年

所得款項既定用途 二月一日至 七月一日至
（直至 二零零二年 二零零二年

二零零二年 六月三十日 九月三十日
六月三十日） 期間 期間
（千港元） （千港元） （千港元）

改良現有產品及開發新產品
改良現有產品
－納米級天年素®複合物及天然纖維研究 504.7 279.6 90.0

開發新產品
－女性健康內衣系列 1,009.3 22.3 666.4
－功能紗布 1,056.1 － 646.7
－靈芝／冬蟲草複合 2,046.7 1,062.6 1,162.1
－靈芝安神 112.1 － －

加強本集團營銷渠道
－加強國內特許營銷網絡 4,299.1 4,562.3 1,908.4
－CRM/FRM系統 1,186.9 687.7 102.5

提高本集團研發實力
－策略聯盟 972.0 643.7 73.9

11,186.9 7,258.2 4,650.0

主要財務資料

約數

截至二零零二年六月三十日止財政年度之
每股盈利（附註1） . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 4.59港仙

經調整每股有形資產淨值（附註2）  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 11.3港仙

每手買賣單位  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 10,000股股份

附註：

1. 每股盈利乃按截至二零零二年六月三十日止財政年度股東應佔純利及該年度已發行股份加權平均數

599,062,466股而計算。

2. 經調整每股有形資產淨值已作出本文件「財務資料」一節「經調整有形資產淨值」一段所述之調整，並按

於介紹上市完成後共有665,170,000股已發行股份之基準計算，惟並無計及因行使根據擬議購股權計劃

可授出之任何購股權而須予發行之任何股份，或本公司根據本文件附錄四所述之購回授權可能配發或

發行或購回之任何股份。
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風險因素

董事認為本集團之業務附帶多項風險，概述如下：

與本集團及行業有關之風險

‧ 產品責任
‧ 聲譽及品牌知名度
‧ 產品替代品
‧ 知識產權保護
‧ 季節性因素
‧ 對特許營銷網絡之倚賴
‧ 對主要原設備製造商及其他供應商之倚賴
‧ 對主要管理人員及研發人員之倚賴
‧ 對主要天然礦石供應商之倚賴
‧ 生產用物業
‧ 股息政策
‧ 就本文件所載之前瞻陳述中須考慮之事項
‧ 價格管制
‧ 並無載列截至二零零三年六月三十日止財政年度之溢利預測
‧ 不確定法律責任及後果
‧ 稅務優惠待遇之轉變及免稅期屆滿
‧ 可供分派溢利

與中國有關之風險

‧ 中國之經濟環境及政體

‧ 中國法律及規例之變更

‧ 外匯管制

介紹上市之原因

自股份在二零零二年二月一日於創業板上市以來，本集團業務持續增長，而本公司之

公眾知名度亦與日俱增。但董事認為在主板上市可使本公司獲得更大機構投資者之進一步認

可。本公司採用之一項業務營運策略為以連串促銷活動打響本集團Vitop®之品牌，從而加強

營銷渠道。董事相信股份在主板上市可進一步增加本公司之公眾知名度及認可，有助宣傳本

集團品牌。有見及此，董事認為股份在主板上市可進一步增加本公司之知名度及認可及預計

對本集團未來增長及發展大有裨益。


