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本節所提供的若干資料取材於多份政府刊物。該等資料並非由本公司、董事、保薦

人、包銷商或其各自的顧問所編製或獨立查核。

中國彩電行業概覽

產量及銷售量持續增長

根據中國國家統計局於其網站公佈的統計數字，於二零零二年，中國彩電行業的總產

量增長約33.0%，達約54,470,000部。於近年的經濟高速增長已導致五年來全國的彩電產量

倍增。於二零零三年的產量已達約70,890,000部，較上年度增加約30.1%。

同時，根據中國信息產業部於2003年電子信息產業經濟運行統計公報公佈的統計數

字，於二零零三年共售出約65,000,000部，較上年度增長23.8%。

一九九三年至二零零四年三月中國彩電行業的產量

資料來源：中國國家統計局（一九九三年至二零零一年的數據，來自二零零二年九月出版的中
國二零零二統計數字年鑑、二零零二年至二零零四年三月的數據，則來自中國國家

統計局網站。）
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出口大幅增長

據董事所知，中國加入世貿後，各企業或會積極開拓海外市場，導致彩電的出口大幅

增長。根據中國海關於中華人民共和國商務部網站公佈的統計數字，彩電於二零零三年的

出口量約為47,600,000部，與上年度比較相當於約50.6%的增長。根據中國信息產業部於二

零零三年電子信息產業經濟運行統計公報公佈的統計數字，彩電於二零零三年的出口值約

達25.6億美元，相當於較上年度增加約16.6%。

二零零二年至二零零三年於中國的電視機總出口

資料來源：中國海關統計數字（二零零零年至二零零一年的數據，來自中國二零零二年鑑，二
零零二年至二零零三年的數據，則來自中華人民共和國商務部網站。）
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產品架構

根據對上一次約於二零零四年六月瀏覽中國電子視像行業協會，於各類彩電產品中，

彩電佔中國於二零零四年一月至三月期間內電視機生產總額約95%。

市場展望

世貿所帶來的商機

中國加入世貿後，關稅的撤銷及免關稅限制的減少，令中國的彩電出口處於前所未見

的有利狀況。根據其世貿承諾，中國將於二零零五年前將平均關稅水平調低至約10%。預期

加入世貿將可促進中國的國外貿易、國外直接投資及服務行業，並發掘勞動資源在經濟增

長中的潛質。中國的家電及其他電子產品的進口預期亦會有大幅增加。

根據世貿的多邊貿易磋商，由於預期世貿成員國身份有助於中國建立一個公平、公正

及公開的市場環境，故此彩電出口的競爭將變得更廣闊、更自由及更公平。

國內市場

據董事所知，預期中國將會維持其擴大國內需求的政策，以引導及鼓勵國內消費。因

此，對中國彩電的需求增加，或會是「每個家庭一部」轉為「每個家庭多部」所產生的結果。

新產品的更快面世亦將可能會加快一般家庭更換其電視機速度。此外，中國人口收入增

加，亦將為彩電市場創造有利條件。所有以上因素加上有利的宏觀經濟環境，將為彩電行

業的高速增長提供條件。

根據中國中央電視台於二零零二年九月進行的一項調查，中國觀眾的每日平均收看率

約為174分鐘，較五年前增加43分鐘，並較十年前增加56分鐘。

根據中國二零零三年鑑所載的文化、保健及運動的基本統計資料，電視觀眾人數由一

九九零年的79.4%增加至二零零零年的93.7%，並進一步增加至二零零二年的94.6%。

根據對上一次約於二零零四年五月在國家廣播電影電視總局的網站公佈廣東中國國家

統計局於二零零三年底／二零零四年初進行的研究，當地超過85.4%的受訪市民選擇電視為

彼等通常接觸的最受歡迎媒體。估計電視將繼續成為中國最受歡迎的媒體。
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隨著中國的生活水平得到改善，董事預期彩電的需求將於日後繼續增加。根據中國二

零零三年鑑的資料顯示，於二零零二年每百戶市區的家庭所擁有的彩電總數約達126.4部，

顯示較去年增加約4.9%。於二零零二年每百戶郊區家庭所擁有的電視總數達108.6部，較去

年增加約3.2%。這顯示中國每戶家庭傾向購買多部電視機。

每百戶家庭的彩電／電視機數目

資料來源：中國二零零三年年鑑

數碼電視機

中國計劃於一九九九年推出數碼廣播電視，並開始於二零零一年在北京、上海及深圳

推出。然而，由於中國缺乏數碼廣播標準，故此數碼電視廣播仍處於發展初階。

據二零零二年所呈報，數碼廣播電視的六個技術平臺已於中國興建，而特別技術專家

小組亦努力落實有關平臺的興建。中國國家規劃委員會(State Planning Committee of China)

亦使於中國的數碼廣播電視發展，成為二零零零年十月所勾劃的國家發展下一個五年計劃

的最優先項目。

於二零零二年，國家廣播電影電視總局宣佈計劃發展數碼廣播電視。數碼廣播電視嘗

試將於二零零三年獲全面推廣。二零零五年將計劃發展數碼衛星廣播，嘗試將數碼廣播電

視用戶數目提升超過30,000,000。憑著於二零零八年在北京主辦奧林匹克運動會的優勢，預

期數碼廣播電視將獲進一步加強發展。
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高檔彩電

儘管數碼電視日後可能於中國更為普及，董事認為，傳統的CRT或背投式電視機仍將

佔家庭擁有電視機的大部分。其他可提供更佳畫面質素的PDP及液晶體顯示高檔彩電市場，

將逐步增長。目前有三種普遍的科技，即HTPS（高溫聚合硅）、液晶體顯示、DLP（數碼光

線處理）及LCOS（硅上液晶技術）。董事認為，價格下調的速度將成為決定產品是否受歡迎

的關鍵因素。

DLP背投式彩電在技術層面來說較為成熟，並已由中國部分生產商小量投產。然而，由

於其核心技術由個別海外企業控制及／或壟斷，故或難以取得任何重大削減成本。本集團

已於液晶體顯示電視及液晶體顯示顯示屏產品中投入大量研究資源，但大部分產品仍在發

展中。本集團旨在密切留意市場狀況，以應付市場口味的轉變。

LCOS背投式彩電生產的技術近期始見成熟，故於近期或難以達致批量生產，而生產成

本亦將較高。然而，LCOS背投式彩電可容易取得高解像及亮度，無疑適合作高解像數碼電

視機廣播。

元件及零件行業

董事認為，由於需要大量資本投資，彩電生產商須對生產成本及存貨變動非常審慎。

部分彩電生產商甚至物色與上游供應商建議夥伴關係，以取得所需技術。於計劃其生產

時，彩電生產商透過將部分工序及零件的生產外判，讓其本身有較多一些空間，從而將由

於市場環境的任何變動而產生的任何風險減到最低。此亦可為能填補此空檔的企業如本集

團提供更大機會。該等企業使用高度標準化的產品，以具彈性的方式切合各生產商的需

要。與該等生產商建立的長期工作關係獲得該等生產商的某種程度的信賴。這亦為本集團

帶來增長機會。透過利用其豐富的技術知識，董事相信，本集團將能夠協助該等彩電生產

商設計及發展新機芯，以應付市場需求。

據董事所知，市場上有各名全散件形式元件採購代理，或彩電生產商可能純粹向供應

商從市場購買彩電元件及零部件。然而，本集團大部分客戶除了依賴物料採購的能力外，

亦依賴本集團在CRT彩電方面的研究及開發專業知識，而其他全散件形式的採購代理僅將

會提供採購服務。由於客戶基礎龐大，本集團亦將能夠給予客戶相對較低的價格及可靠的

品質。因此，董事認為，本集團於中國巿場並無任何直接競爭者。本集團將自己定位為生
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產彩電及其他影音產品的一站式解決方案供應商，專門經營設計、開發及銷售電視機機

芯、採購及組裝服務。董事認為本集團的業務獨特，此乃由於中國巿場內概無任何其他公

司向電子產品生產商同時提供設計及開發，以及採購服務。

競爭激烈

中國的彩電行業已掌握若干技術並取得部分成本效益。然而，董事認為，由於仍未能

形成創新意念，導致競爭純粹來自減價戰。此由近年來的激烈減價戰中可見一斑。中檔至

低檔彩電市場或已達到飽和狀態，導致錄得低利潤或甚至供應過剩。

具有龐大資本基礎的發展良好彩電生產商顯示正加速其研究與開發新產品的力度，並

在技術水平上相競爭，希望透過在研發上的更大投資，可開發出可領導市場的高檔產品。

此外，為建立一種產品的形象，大量促銷活動已成為必不可少。

因此，行業須不斷進行重組，董事相信生產能力低及技術性差，以及缺乏創意的生產

商最終將被淘汰。


