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本節所提供的資料，部份摘錄自多份政府官方資料。該等摘錄自政府官方資料的資料並

非由本公司、保薦人、聯席牽頭經辦人、包銷商或其各自的顧問或聯屬公司編製或獨立

核證。本公司對此等資料的準確性或完整性概不發表任何聲明。此等資料或與其他可得

的資料不盡一致，因此，本節所載的資料可能並不準確，故此不應不適當地倚賴。

緒言

個人收入增加、婦女投身工作、少年人口膨脹、休閒時間增加、對健康的關注及城市

化等多項因素，加上中國人口持續增加，導致社會習慣改變，刺激及擴大了對使用香精及

香料的消費產品的需求。在日化用香精方面，該等發展擴充了香味質素較佳的護髮用品、

蠟燭、空氣清新用品、止汗劑及個人清潔用品的市場，以及古龍水、花露水、男士清潔用

品及其他超逾傳統奢侈品（例如香水）的產品的市場。在食品用香精方面，類似市場發展刺

激了對方便食品、軟性飲料及低膽固醇、低脂食品等必須符合期望味道的產品的需求。

根據中國國家統計局所提供的統計資料，中國人口在過去十年持續增長，於二零零四

年達至13億人。此外，中國在過去十年一直為全球經濟發展最快的國家之一。中國的國內

生產總值由一九九一年約人民幣 2,166,000,000,000元增至二零零四年約人民幣

13,652,000,000,000元，複合年增長率約為15%。下圖顯示中國一九九一年至二零零四年期

間的國內生產總值：

中國一九九一年至二零零四年期間的國內生產總值
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中國經濟的增長提高了中國的生活水準。中國生活水準提高，刺激了中國鄉村及城市

家庭的消費，從而對中國消費部門的增長作出貢獻。根據中國國家統計局所編製及於二零

零四年九月發表的《二零零四年中國統計年鑑》，中國鄉村及城市家庭的消費支出由一九九

八年分別約人民幣1,895元及人民幣6,217元增至二零零三年分別約人民幣2,361元及人民幣

8,471元。下圖顯示中國一九九八年至二零零三年期間鄉村及城市家庭的消費支出：

中國一九九八年至二零零三年期間鄉村及城市家庭的消費支出
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資料來源：二零零四年九月中國國家統計局的二零零四年中國統計年鑑

中國的香精及香料行業

根據一名獨立第三方中國國家化學資料中心所編製及於二零零五年四月發表的《二零零

四年度中國化學工業年鑑》，中國於二零零四年約有800家香精及香料生產商。大部分處於

領導地位的國際香精及香料公司已在中國設立生產設施。因此，中國的香精及香料業是國

際化的。然而，90%的香精及香料生產商為中小型公司，僅約有20間公司的全年銷售收益超

過人民幣100,000,000元。
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香精及香料產品的每年總產量由一九九九年約137,600噸增至二零零四年約224,000噸，

複合年增長率約為10%。下圖顯示中國香精及香料產品一九九九年至二零零四年期間的每年

總產量：

中國香精及香料產品一九九九年至二零零四年期間的每年總產量
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資料來源：二零零五年四月中國國家化學資料中心的二零零四年中國化學工業年鑑

中國香精及香料業的銷售收益由一九九九年約人民幣9,800,000,000元增至二零零四年

約人民幣12,300,000,000元，複合年增長率約為5%。

下圖顯示中國香精及香料業一九九九年至二零零四年期間的銷售總額：

中國一九九九年至二零零四年期間香精及香料產品的銷售收益總額
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於二零零四年，中國香精及香料產品的進口總量約為31,600噸，金額約為282,000,000

美元。同年，中國香精及香料產品的出口總量約為80,900噸，金額約為550,000,000美元。

於二零零四年，中國香精及香料產品的年產量約224,000噸，包括香料及香精。香料是

天然芳香的原材料，而香精則是調味配料的濃縮混合物。本集團所有香精及香料產品均為

香精，其生產需為客戶度身訂製，且有賴調味師及調香師的專業技能及經驗。香精為煙用

加料香精的配料，須於生產煙用加料香精時，按適當配方加以應用。煙用加料香精業的入

行門檻相對較高，必須(i)有技巧熟練的調味師，必須受培訓最少五年；(ii)符合煙草生產商

的特定要求；及(iii)與煙草生產商擁有長期業務關係。

上圖所示的中國香精及香料行業的穩定增長，是由中國煙草業、食品業及日用消費品

業的穩定發展所造成。以下為上述中國各個消費市場的概覽。

煙草市場

根據國家煙草專賣局發表的「中國煙草行業概況」一文，中國煙草行業已實施領導中央

化、管理垂直化、銷售專賣化及經營專門化的管理架構。國家煙草專賣局及中國煙草總公

司已在全國對煙草行業執行中央化管理控制。

於一九八二年一月，中國煙草總公司宣告成立。於一九八三年九月，中國國務院頒佈

煙草專賣條例，並已正式於中國建立煙草生產及貿易以及卷煙生產及貿易的國家專賣制

度。於一九八四年一月，國家煙草專賣局成立。於一九九一年六月中國人大常委會制定《中

華人民共和國煙草專賣法》，該法例於一九九二年生效。於一九九七年七月，國務院頒佈

《中華人民共和國煙草專賣法實施條例》。由於上述法律及條例的頒佈及實施，煙草專賣制

度得到進一步鞏固。目前共有33個省煙草專賣局及煙草公司、16間行業公司、57間卷煙製

造企業、超過1,000間商業企業以及全國性的專門公司，從事銷售茶葉、煙草及卷煙、售煙

機、商品、進出口，以及一些其他業務企業，在整個行業內合共聘用約510,000名員工。由

一九八二年至二零零四年期間，中國煙草業累積的稅收約達人民幣15,780億元。
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由二零零三年至二零零四年，中國煙草行業已緊貼國家煙草專賣局為促進大卷煙品牌

的發展及提高煙草行業競爭能力的指引，並努力加快行業整頓，透過合併及收購加強互利

的策略合作。

於二零零四年，煙草行業的改革及重整已令到卷煙製造公司數目減至約57間。此外，

於二零零四年，卷煙品牌已由超過1,000個減少至400多個。雖然如此，中國煙草的銷售總額

由一九九八年約人民幣374,000,000,000元增加至二零零三年約人民幣465,000,000,000元。

中國煙草業的除稅前溢利總額由一九九八年約人民幣95,000,000,000元增加至二零零四年約

人民幣210,000,000,000元，複合年增長率相當於約14%。董事相信，只要中國煙草產品需求

增長穩定，煙草業改革及重整不會對煙草產品加料香精業的市場規模造成任何重大不利影

響。卷煙生產公司或卷煙品牌數目下降為煙草業改革及整頓所致，與加料香精市場規模並

無任何直接關連。

自一九九二年以來，本集團已與聲譽良好的煙草公司建立友好的業務關係。該等公司

繼與其他規模較小的煙草公司合併後，需要更多的香精，因而對本集團產品的需求不斷增

加。董事相信，由於本集團客戶於併購活動後的市場佔有率增加，故寧可選擇聲譽良好而

科技先進的可靠供應商，以滿足其煙草產品持續上升的需求。雖然煙草生產商可能成為市

場上的寡頭壟斷者，但這並不會對本集團討價還價的能力造成負面影響，本集團可向他們

介紹新加料香精或根據他們的要求生產產品。於併購期間，煙草生產商不願承擔因轉用其

他經營規模相對較小或業務關係較短的供應商而導致喪失聲譽及市場佔有率的風險。在該

情況下，董事相信，煙草行業的整合及重組有助本集團提高其於加料香精行業的市場份

額。

根據中國國家化學資料中心於二零零五年四月編製的二零零四年中國化學工業年鑑，

於二零零四年，中國的香精及香料產品的銷售收益總額為人民幣12,300,000,000元，而根據

中國國家統計局提供的統計數字，中國的全部工業增加值於二零零四年為人民幣

6,281,500,000,000元。香精及香料業僅佔中國工業總值的極小部份。
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根據一家全球市場研究公司兼獨立第三方Euromonitor International所編製及於二零零

四年十月出版的《二零零五年中國消費者》，中國的煙草銷售總額由一九九八年約人民幣

374,000,000,000元增至二零零三年約人民幣465,000,000,000元，複合年增長率約為4%。下

圖顯示中國一九九八年至二零零三年期間的煙草銷售總額：

中國一九九八年至二零零三年期間的煙草銷售總額
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資料來源：二零零四年十月Euromonitor International的二零零五年中國消費者

食品市場

中國經濟的增長令到中國人民的生活水平獲得改善。隨著個人可支配收入及購買力的

增長，根據中國國家統計局的資料，中國零售市場的總規模已由二零零零年約人民幣34,153

億元增加至二零零四年約人民幣53,950億元，複合年增長率相當於約12.1%。在該情況下，

中國人民將要求質量高的個人護理產品及更美味可口的食品，因而需要更佳及創新的香

精，包括但不限於食品用香精及／或日化用香精。
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根據《二零零五年中國消費者》，中國包裝食品的銷售總額由一九九八年約人民幣

276,000,000,000元增至二零零三年約人民幣403,000,000,000元，複合年增長率約為8%。下

圖顯示中國一九九八年至二零零三年期間的包裝食品銷售總額：

中國一九九八年至二零零三年期間的包裝食品銷售總額
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資料來源：二零零四年十月Euromonitor International的二零零五年中國消費者

根據《二零零五年中國消費者》，中國軟性飲品的銷售總額由一九九八年約人民幣

66,000,000,000元增至二零零三年約人民幣124,000,000,000元，複合年增長率約為13%。同

期，中國軟性飲品的銷售總量由一九九八年約 10,000,000,000公升增至二零零三年約

23,000,000,000公升，複合年增長率約為18%。下圖顯示中國一九九八年至二零零三年期間

的軟性飲品銷售總值及銷售總量：

中國一九九八年至二零零三年期間的軟性飲品總銷售
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資料來源：二零零四年十月Euromonitor International的二零零五年中國消費者
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日用消費品市場

根據《二零零五年中國消費者》，中國化妝品及清潔用品的銷售總額由一九九八年約人

民幣33,000,000,000元增至二零零三年約人民幣50,000,000,000元，複合年增長率約為9%。

下圖顯示中國一九九八年至二零零三年期間的化妝品及清潔用品銷售總額：

中國一九九八年至二零零三年期間的化妝品及清潔用品銷售總額
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資料來源：二零零四年十月Euromonitor International的二零零五年中國消費者

根據《二零零五年中國消費者》，中國家居護理用品的銷售總額由一九九八年約人民幣

25,000,000,000元增至二零零三年約人民幣31,000,000,000元，複合年增長率約為4%。下圖

顯示中國一九九八年至二零零三年期間的家居護理用品銷售總額：

中國一九九八年至二零零三年期間的家居護理用品銷售總額
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香精及香料的生產及應用

食用香精為各種香味材料的濃縮混合物，乃使用以下各項製成：－

‧ 天然芳香原材料

‧ 天然香味濃縮物

‧ 天然、天然等同或擁有特定化學結構的人造香味物料

‧ 加工過的香料

‧ 煙用香料

食用香精為多種食品及飲料增添口味，例如糖果、肉類及小食、湯、軟性飲料、含酒

精飲料、煙草及乳製品。

日化用香精為天然及合成成分的複雜混合物。天然成分源自大自然的材料，例如根

部、樹皮及花朵，並透過蒸餾或提煉等物理過程獲取。相比之下，合成材料乃透過化學過

程製造。合成材料的化學結構可能與天然材料相同，也可能並不相同。

日化用香精產品，為消費品例如肥皂、清潔劑、化妝面霜、潤膚露及粉底、脣膏、鬚

後水、除臭劑、頭髮造型產品、蠟燭、空氣清新劑及多用途清潔劑及其他純為吸引嗅覺而

設計的消費產品（例如香水及古龍水）製造商所使用。

香精及香料產品的要求因客戶而異。客戶因應所處銷售地區的潮流而對香精及香料的

特定味道及氣味作出要求。近年來，香精及香料潮流有所轉變，客戶偏好天然香味多於人

造香味，而兩者的味道或氣味均甚相似。

調味師及調香師

調制香精既是一門科學，亦是一種藝術。調制香精是一門科學，因人類能分離、辨別

及合成各種在大自然中發現的組成食物的化學物。調制香精是一種藝術，因人類擴展了在

大自然中發現的化學物，生產出更穩定的食品、更美味的食品、方便食品、可用微波爐加

熱的食品、民族食品、特色食品等。

香味調制者負責鑒定組成供香精化學師使用的材料調色板的多種天然及合成化學物、

精油、水果濃縮液及植物精華，普遍稱為調味師。每名調味師開發其獨特的技術，有本身

喜愛使用的成分，令其製成品有個人風格。香精是調和多種材料而成的混合物，混合的方
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式能創造特別的香味差別。調味師將根據客戶的要求修改香味，並重複過程，直至客戶滿

意為止。因此，調味師的服務是度身訂製及非常個人化的。

調味師與研究化學師緊密合作，研究化學師使用最現代化的分析技術，決定哪種在大

自然中發現的化學物在調制香精的過程中真正具有價值。在大自然中發現的很多化學物容

易因氧化而快速腐敗、變臭或味道變壞、有毒及會引起敏感。受過訓練的調味師知道應提

取的天然化學物，以及利用經證實為安全及穩定的類似化學物替代該等化學物的方法。

調香師是受過訓練為家居產品、衛生用品、供男士和女士用的化妝品及日化用香精的

專業人士。調香師的訓練過程密集而嚴謹，並歷時數年。見習調香師的首要任務是研究數

百種天然及合成原料，按照其獨特氣味分類及熟記。其後，調香師必須有能力以具創意及

獨特的手法混合簡單及複雜的香氣和平衡該等原料。調香訓練的另一重要環節是將該等獨

特的香氣應用於各種消費品的藝術。產品的種類數之不盡，計有古龍水及香水的酒精、肥

皂及沐浴露、洗衣產品、洗頭水、潤膚露、蠟燭等。

適用法律及法規

香精及香料產品

根據國家質量監督檢驗檢疫總局於二零零二年四月十九日頒佈的「工業產品生產許可證

管理辦法」（「管理辦法」），以及全國工業產品生產許可證辦公室於二零零二年九月二日頒佈

的「香料香精產品換（發）生產許可證實施細則」，中國香料及香精產品製造商須向中國有關

政府當局申領生產許可證後，方可開始製造香料及香精產品。

省級質量技術監督局及工業產品生產許可證辦公室可依據管理辦法管理及監督生產許

可證的頒發及續期。收到申請人提出的生產許可證申請七個工作天內，當局將向申請人發

出工業產品生產許可證受理通知書（以符合有關條件者為準）。中國有關審批當局須查核申

請人及申請所涉及產品（「有關產品」）的資格，並在適當情況下接納或拒絕有關申請。

為符合領取生產許可證的資格，其中條件為申請人的業務範圍須包括生產申請中產

品。有關產品的品質須符合必要的國家或（視乎情況而定）行業標準以及申請人所制定的標



行 業 概 覽

– 52 –

準。此外，申請人須具備(i)生產有關產品所涉及生產技術的準確及完整的文件及規範；(ii)

確保有關產品品質的生產設施、儀表及檢驗措施；(iii)負責有關產品日常生產及品質保證的

專業技術人員、熟練工人及檢驗人員；及(iv)有效控制有關產品品質的制度。

生產許可證一經批出，將由發出日期起五年內有效。許可證須定期續期及由中國有關

政府當局重新評估。標識及生產許可證編號須印於有關產品、其包裝或規格說明上的當眼

處。

倘申請遭拒絕，則申請人須即時停止有關產品的生產及銷售。在未取得所需生產許可

證的情況下生產及銷售有關產品，將被罰相等於有關產品總值15%至20%的罰款，而且銷售

收益將全數沒收。

根據於一九九五年十月三十日實施的《中華人民共和國食品宪生法》，從事生產及銷售

食物添加劑（包括食品用香精）的企業須向中國有關當局申領「宪生許可証」。

適用於煙草產品的加料香精

根據國家煙草專賣局原於一九九八年發出的《關於印發＜煙用香料香精定點供應企業暫

行管理辦法＞的通知》及《關於印發＜煙草製品生產企業煙用香料香精使用暫行管理辦法＞

的通知》（「通知」），國家煙草專賣局對煙用香料香精的供應採取定點許可證制度，凡在煙草

行業從事煙用香料香精經營活動的企業，必須經國家煙草專賣局批准，並取得《煙用香料香

精定點供應企業証書》，證書由國家煙草專賣局統一制發。取得該等證書後，企業可在全國

範圍內從事煙用香料香精供應業務。

於二零零三年七月二日，國家煙草專賣局頒發了《關於公布取消的行政審批項目有關問

題的通知》（以下簡稱「取消通知」）。根據取消通知，前述的該等通知被廢止，取消了對煙用

香料香精供應商實施資格認證的行政審批手續。

此外，「取消通知」同時規定將實施下列政策：

(1) 依據國家煙草專賣局二零零二年發佈的《關於進一步加強非專賣品卷煙材料採購工

作的指導意見》，其採用了「資質認證」採購方法，卷煙工業企業作為採購主體，對



行 業 概 覽

– 53 –

非專賣品卷煙材料供應商的綜合素質進行認證和評價，以選擇供應商，並建立相

對穩定的互動關係，同時對供應商的活動進行動態管理。

(2) 國家煙草專賣局將在卷煙材料購銷環節實施市場信用公佈檢查制度。即運用現代

資訊技術建立市場信用體系，按照「公開、公正、公平」的市場競爭原則，建立良

好的市場經濟秩序。

(3) 國家煙草專賣局通過定期對加料香精質量進行抽查，公佈抽查結果，以供企業參

考。

本公司的中國法律顧問晟典律師事務所認為，根據「取消通知」，冠利達波頓作為一家

加料香精的供應企業，目前無需再向國家煙草專賣局或各地專賣局辦理資格認證的行政審

批手續。在取得有關卷煙工業企業按本身的商業考慮作出的確認後，冠利達波頓可向該等

企業銷售加料香精，而無須取得任何政府機關的批准或確認。

環境保護

中國製造商必須遵守環境保護法律及法規（「環保法規」），包括由國家及地方環保局制

定的《中華人民共和國環境保護法》、《中華人民共和國水污染防治法（修正）》、《中華人民共

和國大氣污染防治法（修正）》以及《中華人民共和國固體廢物污染環境防治法》規定的環保法

規。環保法規載有處理及棄置污染物與排放污水、廢氣，以及預防工業污染的條文。地方

機關可視乎污染之情況及違規的嚴重程度，對違反環保法規之個人或實體實施各種懲治，

包括發出警告、中止操作或安裝及使用未完善或不符合規定標準的防污設施、規定重裝私

下拆除或擱置的防污設施、對負責人作出行政處分、暫停經營或查封有關企業或機構。另

外，亦可能同時徵收罰款。嚴重違反環保法規的罰款可高達人民幣1,000,000元。有關地方

機關亦可向法院申請頒令強制執行。違反適用法律及法規的個人或實體或須向受害人作出

賠償及／或承擔刑事責任。


