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本概要為本售股章程所載資料的概覽，並無載有所有對　閣下而言可能屬重要的
資料。在決定投資發售股份前，　閣下務須細閱整份文件。

任何投資均帶有風險。有關投資發售股份之若干特定風險載於本售股章程「風險因
素」一節。　閣下在決定投資發售股份前，應細閱該節。

概覽

本公司為中國福建省一家縱向整合化纖類針織布料生產商，尤其專注生產運動服功
能布料。本公司就中國運動及休閒服設計及生產布料，為迪卡儂、Kappa及美津濃等多個
海外優質服裝品牌擁有人以及李寧及安踏等中國服裝品牌擁有人以原設備製造生產成衣。
本集團亦從事以MXN品牌出售之時尚及休閒服裝及配飾產品之設計、開發及市場推廣業
務。

下表載列本公司於往績記錄期內按布料銷售、便服與運動服原設備製造銷售及品牌
休閒服銷售劃分之營業額分析：

截至十二月三十一日止年度 截至六月三十日止六個月
營業額 二零零六年 二零零七年 二零零八年 二零零八年 二零零九年

人民幣
千元 %

人民幣
千元 %

人民幣
千元 %

人民幣
千元 %

人民幣
千元 %

（未經
審核）

布料銷售 548,476 83.9 769,841 82.6 888,984 70.2 431,213 82.6 511,537 62.6

便服與運動服
 原設備製造銷售 104,904 16.1 162,635 17.4 154,381 12.2 72,912 14.0 60,091 7.4

品牌休閒服銷售 — — — — 222,685 17.6 17,658 3.4 245,677 30.0

總計 653,380 100.0 932,476 100.0 1,266,050 100.0 521,783 100.0 817,305 100.0

本公司與多個服裝品牌擁有人緊密合作，設計能切合客戶特定訂單要求之布料。本
公司之布料成品包括超過2,880款設計及規格。本公司布料廣泛應用於各種成衣，包括男
裝、女裝、童裝、運動服、高爾夫球衫、T恤、泳衣及內衣。本公司已與知名品牌擁有人
建立業務關係。就布料生產分部而言，福清洪良生產之布料用作生產全部五個品牌擁有
人迪卡儂、安踏、Kappa、美津濃及李寧產品之原材料。就便服及運動服原設備製造分部
而言，福清洪宇亦為安踏、美津濃及李寧生產運動服及休閒服裝。董事表示，即使本公
司並無與此等客戶訂立長期供應合約，本集團與該等服裝品牌擁有人維持關係逾十年。

本公司之主要生產設施位於中國福清市，為集針織、染色及整理設施於一身的綜合
現代化廠房，總建築面積約31,756.75平方米。本公司提供經緯兩種針織連同染整服務。本
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公司之布料生產週期一般可分為三個程序：編織、染色及整理。就休閒與運動服原設備
製造分部而言，本公司服裝生產過程分為五個主要階段： (i)原材料檢驗及測試； (ii)裁剪
及修剪； (iii)縫紉及組裝； (iv)燙平；及 (v)包裝。

下表顯示本公司布料生產設施之年產量及相關資料：

期間
截至十二月三十一日

止年度
截至六月三十日止

六個月
二零零六年 二零零七年 二零零八年 二零零八年 二零零九年

概約產量（噸） 12,576 14,758 15,420 7,587 7,886

年產量（噸） 16,000 16,000 16,000 8,000 9,000

年產能，按概約產量佔年
 產量之百分比列示 (%) 79% 92% 96% 95% 88%

本公司經營服裝生產線，於二零零六年、二零零七年及二零零八年十二月三十一日
之服裝年產量分別約為1,630,000件、1,740,000件及2,530,000件。下表列示本公司服裝生產
設施之年產量及相關資料：

期間
截至十二月三十一日

止年度
截至六月三十日
止六個月

二零零六年 二零零七年 二零零八年 二零零八年 二零零九年

概約產量（千件） 1,626 1,738 2,525 969 1,103

年產量（千件） 2,362 2,362 2,362 1,184 1,263

年產能，按概約產量佔年
 產量之百分比列示 (%) 69% 74% 107% 82% 87%

二零零八年之概約年產量佔年產能之百分比超過100%。據董事確認，原因為320,200

件服裝產品已於二零零七年開始生產，惟直至二零零八年有關服裝製成品運送往倉庫及
入賬作存貨時方始完工。

除上述者外，本公司亦從事時裝、休閒服及配飾產品之設計、開發、批發及營銷業
務，並以MXN品牌銷售該等產品。本公司於二零零八年五月在中國收購MXN品牌。在批
發業務方面，本公司採用中國服裝品牌擁有人普遍採用之特許分銷模式。本集團並無擁
有或營運任何特許分銷商或特許經營店。於二零零八年收購石獅麥根後，截至二零零八
年十二月三十一日及最後可行日期，本公司分別有420家特許經營店以及665家特許經營
店。截至二零零八年十二月三十一日及最後可行日期，本公司有特許分銷商分別11家及
22家，而特許分銷商則分別擁有171家及379家特許經營店。董事確認，本集團於往績記
錄期內及於最後可行日期並無擁有任何特許經營店。MXN零售網絡覆蓋中國合共22省份
及超過33個縣級城市。
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下表載列分別於二零零八年十二月三十一日及最後可行日期中國各區分別直接向本
集團購貨之MXN特許經營店及直接向特許分銷商購貨之MXN特許經營店數目（不包括該
等特許分銷商）：

於二零零八年十二月三十一日 於最後可行日期
直接

向本集團
採購的特許
經營店數目

直接向
特許分銷商
採購的特許
經營店數目

特許經營店
總數

直接
向本集團

採購的特許
經營店數目

直接向
特許分銷商
採購的特許
經營店數目

特許經營店
總數

華東 (1) 181 115 296 217 163 380

華南 (2) 18 56 74 15 77 92

中國西南部 (3) 21 — 21 22 30 52

中國東北部 (4) 17 — 17 22 14 36

華北 (5) 12 — 12 9 80 89

中國西北部 (6) — — — 1 15 16

總計 249 171 420 286 379 665

附註：

(1)  華東包括上海、江蘇、浙江、安徽、山東、江西及福建。

(2)  華南包括湖北、湖南、河南、廣西、廣東及海南。

(3)  中國西南部包括四川、貴州、西藏、雲南及重慶。

(4)  中國東北部包括黑龍江、遼寧及吉林。

(5)  華北包括天津、河北、山西、北京及內蒙古。

(6)  中國西北部包括新疆及陜西。
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下圖說明本公司現行業務模式：

附註： 

(1)  以實線標示之本公司分部模式部分指由本公司控制之價值鏈部分，而虛線標示部分則指並非由
本公司控制之部分。

(2)  有關分銷商及特許經營商之安排詳情，請參閱「銷售及分銷」一節。

競爭優勢

本公司相信，下列競爭優勢令本公司處於有利位置，得以抓緊重大商機，持續發展
本公司業務：

高效率之整合生產業務

本集團以縱向方式整合布料生產，以生產品牌便服及休閒服。本公司附屬公司當中，
褔清洪良生產布料，並為供福清洪宇所生產運動服及休閒服（便服與運動服原設備製造分
部）之原料供應商之一。福清洪宇亦為福州艾克及石獅麥根之運動及休閒服供應商之一。
董事會相信，本集團之縱向整合策略為本集團帶來能因應瞬息萬變之市況及需求調整產
品組合之靈活彈性，同時讓本集團兼具迎合客戶需要之能力。董事會認為，本集團高效
率之生產及存貨管理系統，有助本集團以較短生產週期完成客戶訂單。

創新設計及產品開發

產品設計

本公司相信，本公司提供時尚品牌產品以滿足客戶不時之需求，乃本公司核心競爭
優勢之一。於二零零九年十月三十一日，本公司之MXN品牌自設由28名員工組成之營銷
部門。
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為將國際視野融入本公司設計中及加強本公司中國本地設計之水平，本公司善用其
廣博之社會資源及網絡，透過市場研究獲取第一手成衣樣板。本公司派員到訪香港及泰
國等東南亞地區，親身瞭解當地最新潮流及布料趨勢。自二零零八年起，本公司聘請香
港一家時裝設計公司，協助本公司設計國際時尚服裝產品，供銷中國市場。

產品開發

就布料生產分部而言，本公司開發新布料結構、圖案、質地及顏色，務求迎合客戶
之規格。本公司設施設有專門用作生產樣板的設備，以測試新布料概念用於實際最終產
品之效果。本公司以內部評估及零售測試結果為藍本，於市場推出新布料。另外，本公
司致力開發具備多項增值功能之創新布料，包括抗菌、除臭、防靜電、防紫外線、控汗、
微纖、具伸縮性及陰離子布料。

本公司與客戶緊密合作，以確保產品質素，而研發隊伍於開發過程中亦擔當重要角
色，務求令產品達致高品質水平。

多層面營銷策略

透過演藝名人推廣

本公司相信，奏效之營銷及推廣策略，乃品牌休閒服分部之成功關鍵。本公司運用
新穎營銷計劃，起用演藝名人推廣本公司品牌及產品，藉此吸引別具時尚觸覺的消費者
達致促銷效果。本公司認為，在華語社群深受歡迎的演藝紅星何潤東能融入本公司MXN

品牌冀能塑造之文化及生活品味，因而與彼訂約，擔任MXN品牌之形象及品牌代言人。
本公司深信，此營銷策略在吸引若干目標消費者惠顧MXN品牌方面已見成效，並將加強
MXN品牌作為領導潮流休閒服裝品牌之市場知名度及認受性。

媒體廣告

除透過演藝紅星推廣外，本公司亦為其MXN品牌精心策劃其他本公司認為能配合其
品牌形象及市場定位之宣傳方式。

本公司透過在服裝雜誌刊登廣告、在覆蓋22個省份之公車媒體播放廣告以及在車站
或購物商場戶外範圍設置廣告牌，推廣MXN品牌。繼聘請演藝紅星後，本公司相應變更
專賣店及特許經營店之廣告海報，以建立清晰之品牌形象。
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專注利潤較高之增值布料

憑藉本公司之產品開發、專門技術及生產規模，本公司能夠生產特別設計之高增值
布料，以較高平均售價出售並可締造更可觀利潤。

與服裝品牌之鞏固關係

本公司相信，本公司能與多個品牌擁有人建立關係，很大程度上有賴本公司於品質
控制與準時付運、殷勤客戶服務、創意能力及具競爭力產品定價各方面之可靠信譽。本
公司已與一眾服裝品牌建立業務關係，當中包括迪卡儂、Kappa及美津濃等國際著名品牌
以及李寧及安踏等本地品牌。就布料生產分部而言，福清洪良生產之布料用作生產全部
五個品牌擁有人迪卡儂、安踏、Kappa、美津濃及李寧產品之原材料。就便服及運動服原
設備製造分部而言，福清洪宇亦為安踏、美津濃及李寧生產運動服及休閒服裝。董事表
示，即使本公司並無與此等客戶訂立長期供應合約，本集團與該等服裝品牌擁有人維持
關係逾十年。

經驗豐富之管理隊伍

本集團與其核心管理隊伍並肩工作近15年，主席、副主席及行政總裁平均擁有逾20

年業界經驗。

管理層隊伍執行業務計劃的能力，從過去三個財政年度營業額錄得約39.20%之複合
年增長率中可見一斑，同時反映本公司創辦人、執行董事及高級管理層專注於提升盈利
能力及創建股東價值。發售完成後，本公司高級管理層將於本集團業務保留重大財務權
益。

業務策略

本公司主要業務策略如下：

擴充及提升生產設施

為提升本公司競爭優勢及盈利能力，本公司擬將相當於全球發售所得款項淨額約
13.2%之約132,200,000港元用於擴充生產設施、選擇性地提升生產設備以及購買環保節能
生產設備。現有鍋爐設備及熱能設備等生產設備將予以升級。本公司將購買環保節能生
產設備，例如先進染布設備，以節省能源、減低生產成本及提升高級產品之產能。本公
司亦致力物色專為提高生產效率及能力、縮短生產時間以及減低勞工成本及節約能源而
設之新生產設備，特別是本公司布料生產業務之針織、染色及整理工序所用設備。此等
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升級及購置計劃為日後改善生產力及盈利能力奠下基礎。預期有關所得款項將於二零一
零年投入，而於二零一零年下半年，產能將提升約50%。

開發高新技術布料規格

本公司現正計劃進一步推出其他環保布料及功能布料等增值布料，以鞏固本公司在
業內研究及開發高新技術布料方面之競爭實力。

為實踐此目標，本公司尋求在創新、研究及開發高新技術布料規格方面增撥資源，
並每年最少提交三項專利申請以就發明或新工序註冊。本公司增撥研究及開發資源之舉
措包括擴充研究及開發部門、添置新研究及開發設備、增聘在此專業範疇之專家及學者、
為現有研究及開發人員提供培訓以提升彼等之專業水平，及制定相關方針以刺激創新思
維。本公司將落實此等措施，以期鞏固本身研究及開發部門之創新及開發實力，繼而有
助本公司成為全球首屈一指功能布料及環保布料專業生產商之一。

本公司預期以內部資源撥付有關項目。

持續發展及提升MXN品牌名稱

透過推出多項對準年齡介乎18歲至35歲主要消費者群組之新穎多元化營銷計劃，本
公司擬將相當於全球發售所得款項淨額約26.0%之約259,700,000港元用於繼續發展及提升
MXN品牌及其作為領先創新時尚流行便服及配飾產品零售商之品牌知名度。有關金額大
幅高於往績記錄期內相同項目之開支總額。按董事表示，於本集團於二零零八年收購石
獅麥根前，該公司並無完善市場推廣策略。然而，於收購後，本公司理解到品牌受歡迎
程度極為重要，亦為成功經營品牌業務之核心因素。因此，董事表示，預期MXN之特許
經營店數目將繼續增長，導致廣告及市場推廣成本隨著特許經營店增加而上升。

本公司擬透過傳媒以電視、電台、雜誌及戶外展板等多種廣告，以及於公共運輸之
多媒體廣告推廣品牌，並將因而產生大額宣傳成本。

首先，本公司在二線城市開設MXN特許經營店。為加速在一線城市獲得更高品牌知
名度及曝光，本公司推出多項計劃，其中一項為起用演藝紅星擔任本公司形象及品牌代
言人，該紅星須受追隨潮流的年青大眾市場歡迎，且具備清新形象，能夠完全傳達MXN

品牌之文化及生活品味。於二零零九年，本公司委任亞洲演藝名人何潤東為本公司之形
象及品牌代言人。
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此外，本公司擬聘用一名女名人出任品牌代言人。本公司擬舉辦不同推廣活動，由
新代言人與現有代言人宣傳品牌，並將因此大幅增加本公司之廣告計劃成本。

董事表示，本公司擬於上市後三年內動用全球發售所得款項淨額之約259,700,000港元
作廣告及市場推廣用途。預期二零一零年至二零一二年各年度所動用廣告及市場推廣成
本將於分別約為38,900,000港元、90,900,000港元及129,900,000港元。本公司於上述三年期結
束後之各年度，以內部資源進行廣告及市場推廣活動。

擴充及完善本公司之分銷網絡

本公司將繼續擴充及完善本公司MXN品牌產品之分銷網絡。於二零零八年及以前，
本公司銷售渠道主要為分銷及特許經營。本公司計劃於未來二零一零年及二零一一年動
用相當於全球發售所得款項淨額約35.3%之約352,600,000港元，逐步加快在中國各大城市
或省份20個優質地點開設20間自營店及旗艦店。現計劃旗艦店將設於華東（如上海及福
建）、華南（如湖北、廣東及香港）、中國西南部（如四川及雲南）、中國東北部（如黑龍江
及遼寧）及華北（如北京及天津）地區。本公司相信，旗艦店為宣傳品牌形象及店舖風格
以吸引潛在投資者之理想手段，同時亦可推廣MXN品牌以提高品牌知名度及聲譽。於最
後可行日期，本公司並無任何自營旗艦店。

實行多品牌策略

本公司已確認，本公司正磋商收購另一個運動及休閒服裝品牌。預期於二零一零年
將踏入實質磋商階段，倘洽商成功，該特定品牌將於同年下半年加盟本集團。董事確認，
與該中國之休閒服裝品牌有意賣方之間進行磋商已近一年。有意賣方與本公司均具初步
意向，惟於現階段尚未訂立實質條款或協議。因此，收購將會或不一定會成功進行。

本公司擬將相當於全球發售所得款項淨額約13.2%之約132,200,000港元用作收購上述
休閒服裝品牌。此多品牌策略不單只擴大本公司之產品種類，更能令本公司別樹一幟，
以各式各樣能迎合及吸引不同客戶群之獨特品牌區別目標市場。因此，本公司將繼續發
展及推廣本公司各個品牌，作為針對不同消費者群組之獨特品牌。

持續加強一站式解決方案

透過向客戶提供各種增值服務及解決方案，本公司致力加強與客戶之合作關係，同
時保持業務之可觀利潤。有別於亞洲大部分主要從事布料生產、原設備製造生產或分銷
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業務之服裝公司，本公司以縱向方式整合服裝產業鏈。本公司綜合經營布料生產、服裝
生產及品牌分銷，憑藉此一站式解決方案獲享優勢。此業務整合使本公司得以更有效控
制從布料生產以至服裝買賣等整個服裝產業鏈之不同工序及於當中得享更大權利。

為加強一站式解決方案及提高企業形象，本公司擬將相當於全球發售所得款項淨額
約5.3%之約52,800,000港元用於設立更集中的公司行政總部，集中本集團內部資源、產品
設計、物流管理、辦公室及展覽場於同一地點。此外，該大樓將用作供應商、分銷商及
客戶一般洽談訂單之場地。按董事表示，董事會並未物色到任何目標大廈或就收購有關
物業進行商討。董事確認，於現階段，本公司僅有於福清設立公司總部之初步計劃。

持續改善本公司生產管理

儘管本公司相信，現時本公司具備靈活彈性，透過向分包商及合約生產商外判生產
程序，調整生產時間表以迎合生產需要，惟本公司仍將繼續擴充及完善其生產設施，以
應付預期業務增長及對本公司布料、運動服產品以及休閒服飾不斷增加的需求。特別是，
本公司擬動用相當於全球發售所得款項淨額約4.4%之44,100,000港元，購買一套企業資源
規劃系統，並透過安裝企業資源規劃系統，提升信息管理、生產管理、物流管理及營運
控制，從而提高營運效率。本公司擬藉此加強對營運及成本的控制，以迅速回應瞬息萬
變的市場潮流及喜好。本公司相信，其業務、營運及產量之增長將加強其生產線使用率
之效率，從低減低原材料成本。本公司將繼續調整及完善其生產設施，以提高產能及減
少生產中斷。

加強與本公司MXN特許經營商之合作關係

本公司擬動用相當於全球發售所得款項淨額約2.6%之約26,400,000港元，發展本公司
MXN分銷業務之新公司總部。設立新MXN公司總部可將設計、物流、營運及會議（例如
年度展銷會）集中於同一地點進行，本公司可於該處與有意投資者、採購商、供應商及特
許分銷商進行會議。按董事表示，董事會尚未物色到任何目標大廈或就購置有關物業進
行任何磋商。董事確認，於現階段，本公司僅有於廈門設立新MXN公司總部之初步計劃。
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歷史財務資料摘要

下表列示本集團於往績記錄期內之合併收益表。  閣下應連同本售股章程附錄一與
二內根據香港財務報告準則所編製本集團及石獅麥根（於二零零八年五月收購之附屬公司）
之會計師報告一併閱讀本概要。

合併收益表

截至十二月三十一日止年度 截至六月三十日止六個月
二零零六年 二零零七年 二零零八年 二零零八年 二零零九年

附註 人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元 人民幣千元
（未經審核）

營業額 1 653,380 932,476 1,266,050 521,783 817,305

銷售成本 (502,275) (697,969) (911,631) (385,687) (538,602)

毛利 151,105 234,507 354,419 136,096 278,703

其他收益 2,755 3,443 2,364 1,230 1,326

其他收入淨額 188 433 2,587 2,593 194

銷售開支 (20,702) (20,824) (24,960) (9,880) (17,084)

行政開支 (11,134) (16,892) (17,376) (7,238) (13,711)

其他經營開支 (1,454) (2,351) (5,906) (853) (5,048)

經營溢利 120,758 198,316 311,128 121,948 244,380

財務成本 (4,453) (2,483) (1,922) (1,072) (754)

除稅前溢利 116,305 195,833 309,206 120,876 243,626

所得稅 (13,809) (25,372) (66,867) (26,050) (60,255)

權益股東應佔溢利 102,496 170,461 242,339 94,826 183,371

每股盈利 2

基本及攤薄（分） 6.57 10.93 15.53 6.08 11.75

附註：

1.  營業額指銷售布料、銷售便服與運動服原設備製造以及銷售品牌休閒服之收入。

2.  於往績記錄期內，每股基本盈利乃按截至二零零六年、二零零七年及二零零八年十二月三十一日止
各年度以及截至二零零八年及二零零九年六月三十日止六個月本公司權益股東應佔溢利，乃假設本
公司已發行及可發行股份為1,560,000,000股，包括於售股章程日期已發行股份10,000股及根據資本化
發行將予發行之1,559,990,000股股份，及假設該等股份於往績記錄期內一直已發行在外計算。
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截至二零零九年十二月三十一日止年度之溢利預測

截至二零零九年十二月三十一日止年度
 本公司權益股東應佔預測合併溢利（附註1）  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  

不少於人民幣421,000,000元
（約相當於478,000,000港元）

截至二零零九年十二月三十一日止年度
 每股未經審核備考預測基本盈利（附註2）  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  

不少於人民幣0.211元
（約相當於0.239港元）

附註︰

(1)  截至二零零九年十二月三十一日止年度本公司權益股東應佔預測合併溢利乃摘錄自本售股章程「財務資
料」一節「溢利預測」一段。編製上述截至二零零九年十二月三十一日止年度溢利預測所用基準及主要假
設於本售股章程附錄四Ａ及Ｂ部分概述。截至二零零九年十二月三十一日止年度本公司權益股東應佔預
測合併溢利乃根據本集團截至二零零九年六月三十日止六個月之經審核合併業績、本集團截至二零零九
年九月三十日止三個月之未經審核合併業績以及本集團截至二零零九年十二月三十一日止餘下三個月之
合併業績預測計算。

(2)  每股未經審核備考預測基本盈利乃根據截至二零零九年十二月三十一日止年度本公司權益股東應佔預測
合併溢利計算，並假設本公司自二零零九年一月一日起已上市，及於截至二零零九年十二月三十一日止
年度合共已發行股份2,000,000,000股，但並無計及行使超額配股權後可能配發及發行之任何股份，或本公
司可能配發及發行或購回之任何股份。截至二零零九年十二月三十一日止年度每股未經審核備考預測基
本盈利乃按人民幣0.8814元兌1.00港元之匯率換算為港元。

發售數據

按發售價
每股2.08港元

按發售價
每股2.78港元

市值 1 .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  4,160,000,000港元 5,560,000,000港元
備考預測市盈率 2 .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  8.70倍 11.63倍
每股未經審核備考經調整有形資產淨值 3 .  .  .  .  .  .  .  .  .  0.57港元 0.71港元

附註：

1.  市值乃按緊隨全球發售及資本化發行後（假設超額配股權並無獲行使）預期已發行股份2,000,000,000股之
基準計算。

2.  備考預測市盈率乃根據指標性發售價及截至二零零九年十二月三十一日止年度之備考預測每股基本盈利
計算。

3.  於二零零九年六月三十日之每股未經審核備考經調整有形資產淨值，乃作出附錄三「未經審核備考財務
資料」一節所述調整及按緊隨全球發售及資本化發行後（假設超額配股權並無獲行使）已發行股份合共
2,000,000,000股之基準計算。
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所得款項用途

假設股份發售價為每股2.43港元（即估計發售價範圍之中位數）及扣除包銷費及本公
司就全球發售估計應付開支後，並假設並無行使超額配股權，本公司估計將自全球發售
籌集所得款項淨額約1,000,000,000港元，本公司擬將有關款項撥作下列用途︰

‧  約132,200,000港元（約相當於人民幣116,500,000元）（全球發售所得款項淨額約
13.2%）預期將主要撥付購買環保節能生產設備如先進染布設備等之資本開支，
以節省能源、減低生產成本及提升高端產品之產能；預期所得款項亦將用於撥
付擴充生產設施及選擇性地提升生產設備，並將於二零一零年投入，而於二零
一零年下半年，產能將提升約50%；

‧  約52,800,000港元（約相當於人民幣46,500,000元）（全球發售所得款項淨額約5.3%）
預期將主要撥付整合本集團內部資源之資本開支，以建立更集中的公司行政總
部。按董事所告知，董事會尚未物色到任何目標大廈或就購置有關物業進行任
何磋商。董事確認，於現階段，本公司僅有於福清設立公司總部之初步計劃；

‧  約352,600,000港元（約相當於人民幣310,800,000元）（全球發售所得款項淨額約
35.3%）預期將主要用作建立本公司於中國主要城市或省份之20個主要地區自行
擁有及經營之旗艦店，以改善品牌形象及店舖特色，從而吸引潛在投資；

‧  約44,100,000港元（約相當於人民幣38,900,000元）（全球發售所得款項淨額約4.4%）
預期將主要用作購買企業資源規劃系統，透過安裝企業資源規劃系統，提升信
息管理、生產管理、物流管理及營運控制，從而加强營運效率；

‧  約26,400,000港元（約相當於人民幣23,300,000元）（全球發售所得款項淨額約2.6%）
預期主要用作發展本公司新公司總部，進行MXN特許分銷業務。設立新MXN公
司總部可將設計、物流、營運及會議（例如年度展銷會）於同一地點進行，本公
司可於該處與有意投資者、採購商、供應商及分銷商進行會議。按董事表示，董
事會尚未物色到任何目標大廈或就購置有關物業進行任何磋商。董事確認，於
現階段，本公司僅有於廈門設立新MXN公司總部之初步計劃；
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‧  約259,700,000港元（約相當於人民幣228,900,000元）（全球發售所得款項淨額約
26.0%）預期將主要用作透過電視廣告、戶外展示板及雜誌廣告等媒體廣告發展
及提高本公司品牌之知名度；有關上述廣告計劃詳情載於本售股章程「業務  — 

營銷及推廣」一節；及

‧  約132,200,000港元（約相當於人民幣116,500,000元）（全球發售所得款項淨額約
13.2%）預期將主要用作收購另一個休閒服裝品牌，以提供更多款式的產品，並
以獨特品牌之產品於目標市場脫穎而出，迎合並吸引更廣泛客戶群。按董事表
示，中國之運動及休閒服裝品牌潛在賣方與本公司之間進行磋商已近一年。該
潛在賣方與本公司均具初步意向，惟於現階段尚未訂立具體條款或協議。

倘超額配股權獲全數行使，按估計發售價範圍之最高及最低位計算，本公司估計將
自認購額外股份獲取之所得款項淨額分別約為981,000,000港元及1,598,000,000港元。倘超
額配股權獲全數行使，本公司現時擬將有關額外所得款項按上述比例撥作以上用途。

倘股份發售價定於高於或低於估計發售價範圍每股2.08港元至2.78港元之中位數每股
2.43港元，本公司擬按上述比例調整所得款項淨額之分配。

倘所得款項淨額不足以撥付上述用途，本公司擬透過各種方式支付餘額，包括自本
公司營運所得現金及銀行融資。本公司現時相信全球發售所得款項淨額連同上述其他融
資來源足以撥作上述用途。倘全球發售所得款項淨額未有即時撥作上述用途，本公司會
將所得款項淨額存放於財務機構作為計息活期存款。

風險因素

與本公司及其業務有關之風險

‧  本公司於競爭激烈之行業經營業務，倘本公司未能成功競爭，可能失去市場佔有率

‧  本公司之成功取決於緊貼及回應瞬息萬變之時裝潮流及客戶對布料產品之需求之能
力

‧  本公司之經營業績可能由於生產過程中所用原料之價格上漲而受到不利影響

‧  倚賴第三方特許分銷商及特許經銷商可能對本公司日後成功營運業務造成重大不利
影響
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‧  本公司之MXN品牌於品牌休閒服業內歷史較短

‧  本公司並無與客戶訂立長期銷售合約，令營業額面對潛在波動風險

‧  本公司取得特許分銷商及特許經營店之銷售及存貨水平準確記錄之能力可能受限

‧  本公司很大程度上依賴經驗豐富之核心管理團隊進行業務

‧  本公司依賴原料之主要供應商，倘未能自現有供應商或其他來源取得有關物料，或
會對本公司業務造成影響

‧  本公司之未來擴充計劃面對多項風險及不明確因素，且可能難以管理或須承擔高昂
管理費用

‧  本公司收購輔助業務及資產之策略不一定成功

‧  外匯及派付股息之限制可能限制本公司之營運附屬公司向本公司匯款之能力

‧  環保法例及規則等政府規例轉變可能令本公司經營業績受到影響

‧  不遵守中國僱員社會福利供款法規可能遭受罰款或處罰

‧  本公司所投購保險未必足夠保障與其業務有關之風險及損失

‧  保持本公司聲譽對其業務成功及經營業績極為重要

‧  倘日後爆發豬流感等傳染病，可能會對本公司業務及經營業績造成不利影響

與中國有關之風險

‧  中國勞工成本上漲或對本公司之盈利能力構成重大不利影響

‧  中國新勞動法或會對本公司之經營業績造成重大不利影響

‧  本公司之稅務待遇的任何變動（包括中國優惠企業所得稅率之不利變動）或會對其財
務狀況及經營業績構成重大不利影響

‧  政治及經濟政策變動可能會對本公司業務造成負面影響

‧  出售本公司股份所產生收益及本公司股份之股息可能須繳交中國所得稅
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有關全球發售之風險

‧  股份於過往並無公開巿場，亦可能不會出現交投活躍的市場

‧  股份交投量及股價可能波動

‧  日後在公開市場出售大量股份可能對當時股份市價產生不利影響

‧  根據購股權計劃發行新股份或發行額外股份將造成攤薄影響，且或會影響本集團盈
利能力

‧  由於本公司根據開曼群島法例註冊成立，而開曼群島法例對少數股東之保障可能與
於香港或其他司法權區之法例不同，故  閣下可能難以保障本身利益

‧  本售股章程所載若干事實及統計數字不一定可靠




