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本節所載若干資料摘錄自官方政府刊物及行業資料以及本集團委聘的獨立
第三方Frost & Sullivan所編製報告。儘管本集團已合理審慎編製及轉載該等官方政
府刊物的資料，惟本集團、其聯屬人士、顧問、包銷商以及彼等各自的聯屬人士、
顧問及任何參與全球發售的人士均無獨立核實有關資料。官方政府刊物的資料未
必與中國境內外其他來源的資料一致。本集團、其聯屬人士、顧問、包銷商及彼等
的聯屬人士、顧問及任何參與全球發售的人士對該等官方政府刊物的資料是否準
確、完備及公正並不發表任何聲明，因此 閣下不應過份依賴該等官方政府刊物的
資料。

摘錄自Frost & Sullivan報告的資料反映根據抽樣調查對市況的估計，主要用
作市場研究。所引述Frost & Sullivan的資料不應視為Frost & Sullivan對本集團證
券價值或是否適宜投資本集團的意見。董事相信摘錄自Frost & Sullivan報告的資
料來源恰當，亦已合理審慎摘錄及轉載該等資料。本集團並無理由懷疑該等資料
失實或誤導，亦並無理由相信遺漏任何重大事實致使該等資料失實或誤導。本集
團、派杰亞洲、包銷商或參與全球發售的任何其他人士並無獨立核實摘錄自Frost 

& Sullivan報告的資料，對其是否準確亦不發表任何聲明。

概覽

緒言

強化材料指經加工高強高分子聚酯纖維複合材料及其他強化複合材料。強
化材料為一種高性能複合材料，以尼龍或高強聚酯纖維製成，加入PVC、TPU或其
他高分子聚合物，經過壓延、塗層、貼合或同時經過上述工序，再按需要進行表面
處理等其他加工工序。強化材料主要在強度及性能上有別於傳統功能材料。根據
Frost & Sullivan的研究，「強化材料」或其中文同義詞為行內常用詞彙。
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強化材料性能良好，用途廣泛，例如水池、充氣艇、大型充氣玩具、涉水防護
服、空氣床、運動場地板、沼氣池等。隨著科技日新月異，強化材料的應用應會更
為普遍。現時強化材料廣泛用於多種用途，詳列如下：

•涉水防護服

•充氣艇

•大型充氣玩具

•其他

•運動場地板

•跑步帶

•帆船

•其他

•沼氣池

•其他

•阻燃、耐磨、防污
自潔蓬蓋

•其他

•膜結構

•頂蓬

•建築地盤安全防護

•其他

•農耕種植鞋

•其他

•工業包裝

•軍用儲物袋

•其他

•抗菌醫用床 

•血壓帶

•醫療擔架

•其他

•消防員制服
•軍用救生艇
•氣袋
•帆杠
•其他

•防污自潔、高強
廣告布料

•幕布
•其他

•高強袋
•耐磨、抗穿刺、
自用捲閘門

•窗簾

•其他

包裝 醫用 安全 廣告 日常用品

戶外活動 運動 再生能源 物流 建築 勞動保護

資料來源： Frost & Sullivan

中國強化材料行業

中國經濟迅速增長

中國為世界增長最快速的經濟體系之一，自七零年代末實施經濟改革以來，
經濟一直急劇增長。根據中國國家統計局的資料，中國本地生產總值由二零零一
年約人民幣109,660億元增至二零零八年約人民幣300,670億元，複合年增長率約為
15.5%。中國經濟迅速增長，是由於一系列經濟改革措施，包括為吸引外資而撤銷
貿易及投資壁壘。根據 IMF的資料，預期中國名義本地生產總值會穩步上揚，至
二零一四年約達人民幣568,360億元，二零零八年至二零一四年複合年增長率約為
11.2%。

二零零一年至二零零八年，中國人均本地生產總值亦隨經濟日益蓬勃而急速
增長。二零零八年，中國人均本地生產總值由二零零一年人民幣8,622.0元增加約
163.3%至人民幣 22,698.0元。根據 IMF的資料，預期中國名義人均本地生產總值會
持續緩和增長，至二零一四年達人民幣 39,540.4元。

中國經濟急劇發展，加上中國消費者的消費能力大幅提高，為強化材料的需
求增長塑造有利的經濟背景。隨著消費者的可支配收入增加，對閒暇消費的需求
亦更高。預期更多消費者參與室外娛樂活動以及划艇、水上運動及釣魚等運動，
因而推動強化材料市場發展。
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下圖顯示二零零一年至二零一四年中國過往及預測本地生產總值增長率。
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義
本
地
生
產
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值
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幣
十
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元
)

名義本地生產總值(中國)，二零零一年至二零一四年(估計)

年
增
長
率
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附註： 所有數據均為約數。

資料來源：
1. 過往數據：中國國家統計局
2. 預測數據：IMF，二零零九年四月

下圖顯示二零零一年至二零一四年中國人均本地生產總值增長率的過往紀
錄及預測。

人均名義本地生產總值(中國)，二零零一年至二零一四年(估計)
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22,698.0 
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附註：所有數據均為約數。

資料來源：
1. 過往數據：中國國家統計局
2. 預測數據：IMF，二零零九年四月

城市化是中國現代化進程的一項重要特色。預期城市化比率上升會推動戶
外活動、建築、物流、廣告及多種其他行業的發展，因此預期強化材料製造商可受
惠於持續的城市化發展。中國城市人口自九零年代起一直有增無減。二零零一年
至二零零八年，中國城市化比率由約37.7%增至 45.7%。估計中國城市人口至二零
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一四年將約達774.8百萬人。預測二零一四年城市化比率約為53.9%，即二零零八年
至二零一四年的複合年增長率約為 2.8%，顯示如下：

年度

人
口
(百
萬
人
)

城
市
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率

城市人口農村人口 城市化比率
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795.6 782.4 768.5 757.1 745.5 737.4 727.5 721.3 710.1 707.3 697.8 684.9 669.8 662.6
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附註：所有數據均為約數。

資料來源：
1. 過往數據：中國國家統計局
2. 預測數據：Frost & Sullivan

原油及煤炭價格

下圖載列二零零六年一月至二零零九年九月的過往全球原油價格及中國煤
炭價格。
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原油及煤炭市場：過往價格趨勢，二零零六年一月至二零零九年九月
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資料來源︰ West Texas Intermedium （「WTI」）油價來自美國能源信息管理局（「EIA」）；
煤炭價格來自中國煤炭運銷協會 （「CCTDA」）

附註︰  WTI油價為EIA根據特定產品在指定期間的每日收盤離岸現貨價非加權
平均值的每日數據所計算的每月價格。煤炭價格為中國煤炭運銷協會 
（「CCTDA」）根據中國八個主要煤炭生產地區生產的九種主要煤炭的每月
平均價格加權平均值計算的中國每月平均價格。所有數據均為約數。



– 75 –

行 業 概 覽

二零零六年至二零零八年，原油價格持續攀升，而自二零零八年下半年金融
危機爆發後，原油價格於二零零九年初大跌至每桶約40.0美元甚至更低。因此，石
油輸出國組織（「OPEC」）採取更有效的措施，通過控制原油生產穩定石油價格。二
零零九年六月至九月，石油價格穩定在每桶約 70美元。由於原油生產成本上升且
預期長遠經濟前景向好，故石油價格應不會下跌。根據國際能源署的資料，二零
零八年至二零一四年的原油平均價格約為每桶 100.0美元。

中國煤炭資源豐富，二零零八年產量約為2,782.0百萬公噸，佔該年全球煤炭
產量的一半以上。中國煤炭價格較原油價格穩定。二零零六年至二零零七年，煤
炭價格輕微上漲。中國煤炭價格自二零零六年一月的每公噸約人民幣389.8元上升
至二零零七年十二月的每公噸約人民幣449.2元。二零零八年以來，煤炭價格主要
受高企的石油價格及強勁的國內需求拉動，自一月每公噸人民幣510.8元上升至八
月每公噸約人民幣 871.3元的歷史高位。其後，金融危機爆發及需求萎縮導致二零
零八年剩餘月份的煤炭價格與原油價格同步下跌。二零零九年，煤炭價格於首九
個月維持在每公噸約人民幣 600.0元。

本集團大部分產品的原料成本一般隨石油或煤炭的價格走勢及市況波動，而
石油或煤炭的市況十分反覆亦有週期。請參閱「風險因素」一節「原料價格及供應
波動」的相關風險因素披露。

強化材料市場：行業週期（中國），二零零八年

初期 增長期 成熟期 衰退期

• 採用者增加-產品/服務試驗

• 競爭對手日增
• 爭取市場份額
• 產品與服務不相伯仲

• 用戶更嚴謹選擇產品/服務

• 或會減價促銷
• 淘汰最弱競爭對手

• 用戶飽和
• 用量減少

• 致力維持

• 難以增加/
爭取市場
份額

• 著重高效益/
低成本 

• 部分競爭
對手退出

• 競爭對手少狀況

• 少數-早期
採用者試驗

用戶/買家

階段

時期

市場份額

二零零八年中國強化材料行業

資料來源： Frost & Sullivan
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中國強化材料行業是上世紀九零年代中期興起的行業，至二零零八年仍在發
展初期，預期於二零零九年至二零一四年的預測期內的進展不大。此行業在中國
的發展僅超過十年，尤其是在生產高質量產品方面，技術落後於發達國家。中國
僅有少數製造商有能力在高檔市場競爭。隨著技術提升，預期更多國內製造商可
改良技術並加入高檔市場。大型製造商不僅可為低檔至高檔市場提供多元化的產
品，亦可按客戶指定要求生產具備特別功能及性能的產品。業界已採用先進的塗
層工序及貼合工序複合技術，可發揮兩個工序的優點，提高產品質素或以更低成
本生產質素相若的產品。

優質的強化材料是製造優良下游終端產品的必備條件，因此業內實力雄厚
的製造商開始傾向在原有業務範疇外加入下游業務。強化材料製造商加入下游業
務，不僅可把握下游市場的增長商機，亦可更有效控制成本，成功在下游終端產
品市場脫穎而出。

中國強化材料市場規模

下圖顯示二零零六年至二零一四年中國強化材料總生產收益的過往紀錄及
預測。
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附註︰ 所有數據均為約數。

資料來源： Frost & Sullivan
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中國強化材料總生產收益一直穩步增長，由二零零六年約人民幣37億元增至
二零零八年約人民幣56億元，複合年增長率約22.1%。基於下游應用領域廣泛，加
上國內需求上升，預期中國強化材料市場會一直增長，由二零零八年約人民幣 56

億元增至二零一四年約人民幣 215億元，複合年增長率約 25.3%。

根據Frost & Sullivan的資料，強化材料所有應用領域中，戶外活動材料分部
的用量最高，且預期增長最快，二零零八年至二零一四年的複合年增長率約為
27.9%。TPU加工膜結構、PVDF加工膜結構及聚四氟乙烯（PTFE）加工膜結構等多種
新型強化材料不僅具備其他強化材料的良好性能，更有其他更優越特性，例如自
潔性能、有彈性、高強及透光，在建築材料方面應用日廣，二零零八年至二零一四
年的複合年增長率估計約達27.7%。運動場地板材料、沼氣池材料及物流材料於二
零零八年至二零一四年的複合年增長率估計均逾26.0%，分別約為26.9%、26.5%及
26.0%。

下圖顯示二零零六年至二零一四年中國強化材料市場按應用領域劃分的過
往及預測分析。
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資料來源︰ Frost & Sullivan
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二零零六年至二零零八年，以營業額計算，戶外強化材料佔中國整體強化材
料的百分比由約38.2%增至約40.0%，根據Frost & Sullivan的預測，至二零一四年估
計約45.4%的中國強化材料為戶外強化材料。

戶外活動材料之強化材料所有細分應用領域中，用於生產充氣艇的氣密材料
增長最迅速，二零零八年至二零一四年的複合年增長率估計約為42.0%。用於生產
充氣玩具的充氣材料二零零八年至二零一四年的複合年增長率估計約為35.0%。
用於生產涉水防護服的涉水防護布料二零零八年至二零一四年的複合年增長率估
計約為31.1%。

下圖顯示二零零六年至二零一四年中國按戶外應用領域強化材料市場類型
劃分的過往及預測分析。
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資料來源︰ Frost & Sullivan

利好監管環境

二零零八年底，中國政府宣佈一系列特別支持十個重點行業（包括石化業）的
重組及刺激經濟計劃，新型化學材料屬於石化行業其中一個主要分部。因此，預期
強化材料等新型材料可在技術及產品開發等方面受惠於該計劃。除中央政府外，
福建省政府等地方政府亦積極支持強化材料的發展。例如，新型材料生產商向銀
行申請貸款時，有機會獲福建省政府提供利息補貼。此外，福建省政府亦向財務
機構推出多項獎勵，支持若干新型材料生產商發展。
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過往五年，福建省政府向取得 ISO9000等國際認證、創新產品、「福建省知名
品牌」等研發項目的新型材料開發提供補助。大多數情況下，按人民幣100,000元以
下至人民幣1,000,000元向各公司分配項目補助金。

本集團已收取的補助處於或高於行業平均水平。當地政府提供的金額較本集
團業務規模小。該等補助主要體現政府對新型材料開發的支持及堅持態度，並非
本集團資金的重要來源。

主要市場增長動力

推動中國強化材料市場增長的主要因素包括：

• 目前下游終端產品市場的增長：強化材料有良好性能，在各行各業的應
用甚廣。隨著中國經濟穩定增長，多個下游終端產品市場迅速發展，例
如戶外休閒行業於過去數年錄得高增長率，而廣泛用於農業、化學和
多個其他行業的中國涉水防護服行業亦不斷增長。二零零八年至二零
一四年間，下游終端產品市場迅速持續發展，對強化材料市場增長十分
重要。

• 新興應用湧現：隨著科技發展，將開發更多強化材料的應用，其中一種
新興應用是沼氣池。鑑於中國政府鼓勵發展潔淨能源，估計沼氣池行業
會在短期內迅速增長。另一種新興應用為用於建築的膜結構。膜結構是
近期的新發明，質輕、節能、有自潔性能而且時尚，適用於運動場、火
車站、機場和其他公共建築物，預計將來會有更多其他新興應用。

• 產品種類不斷增加：應用類型眾多，加上客戶需求各異，令強化材料的
產品種類更多樣化，同時亦向專門化發展。強化材料加入了創新或經改
良的的特別功能，預期可迎合更多客戶的需要，有助推動中國強化材料
市場的增長。
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• 高檔市場的潛力：目前，大部分強化材料生產商提供中低檔產品，只有
少數大型生產商有能力生產高檔產品。經濟前景樂觀，中國高檔產品需
求不斷增加，讓大型且有實力的生產商在高檔市場有更大發展空間。由
於高檔產品市場的產品價格較高，故中國高檔市場的增長應有助推高
中國強化材料生產收益總額。

行業前景

• 市場增長：強化材料的下游終端產品市場大幅增長。例如，中國愈來愈
多人參與戶外休閒活動，令中國戶外休閒行業增長率甚高。中國強化材
料總生產收益穩步上揚，二零零八年錄得約人民幣56億元。鑑於下游應
用迅速增長，中國的強化材料市場亦會持續增長，預計至二零一四年可
創新高至約人民幣 215億元。

• 產品趨勢：面對不斷提高的客戶要求，中國強化材料行業的技術亦迅速
改良。技術的進步主要集中在產品性能和產品多元化兩方面。按客戶對
產品外觀和功能等方面的要求為客戶特製產品，相信是強化材料的新
趨勢。

• 技術趨勢：強化材料行業的發展僅超過十年，生產高質素產品的技術
仍較發達國家落後。然而，隨著技術不斷發展，國內生產商預計會逐步
提升生產技術，將更有能力為低檔以至高檔市場提供更多不同類型的
產品。例如，除了一般的塗層工序和貼合工序，業界亦已將兩種工序結
合，將兩種技術優點合二為一。預期日後國內生產商會提供更多因應客
戶特定功能和性能要求而特製的產品。

• 原料：強化材料的主要原料包括高分子材料（大部分為PVC）、聚酯及添
加劑。現時，國內有充足的PVC供應，而高強聚酯產量亦正在急升。二
零零六至二零零八年，高強聚酯產能增長率甚高，令目前聚酯供過於
求，故預期於二零零九年至二零一四年中短期內聚酯之價格應不會大
幅上升。現時，生產強化材料的主要原料價格相對穩定。
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競爭情況

根據Frost & Sullivan的資料，強化材料行業的競爭主要集中在產品質素及因
應客戶要求特製產品兩方面。中高檔市場的產品質素較佳，利潤亦較高，故較多
大型生產商。然而，高檔市場存在不少市場門檻阻礙中型生產商加入。小型生產
商僅能提供增值較少的低檔產品。

強化材料市場：二零零八年競爭情況（中國）

競爭者級別 • 中高檔市場的產品質素較佳，利潤亦較高，故較多大型
生產商。部分大型生產商只會在訂單數量達致一定水
平方會生產低檔產品。

• 中型生產商專注中檔市場，亦致力打入高檔市場。然
而，生產高檔產品需要先進技術和巨額的設備資本投
資，令中型生產商難以加入高檔市場。

• 小型生產商提供增值較少的低檔產品。較多小型生產商
的業務專注於提供除強化材料以外種類繁多的產品。

競爭程度 一般

主要應用 • 戶外活動

• 物流

• 建築

• 沼氣池

• 運動場地板

根據Frost & Sullivan的資料，中國強化材料市場分散，二零零八年五大生產
商的市場佔有率合共約為14.9%，而彼等各自的市場份額接近，介乎2.2%至3.3%。
按營業額計算，本集團於二零零八年的市場份額約為3.0%，排名第四，二零零六年
至二零零八年兩年度的複合年增長率約為 139.3%，均高於其他大型生產商及行業
的平均增長率。截至二零零九年八月三十一日止八個月，以營業額計算，本集團
的市場份額增至約 4.5%，領先一眾同業。
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根據Frost & Sullivan的資料，下文說明本集團在中國強化材料市場若干戶外
分部的市場份額及排名：

 截至 截至 截至 截至
 二零零八年 二零零九年 二零零八年 二零零九年
 十二月三十一日 八月三十一日 十二月三十一日 八月三十一日
 止年度 止八個月 止年度 止八個月
     本集團的 本集團的 本集團的 本集團的
種類 總生產收益  總生產收益  市場份額 排名 市場份額 排名
 （人民幣十億元）  （人民幣十億元）  (%)  (%)

涉水防護服材料 0.4  0.3  10.4 第一 20.4 第一

充氣材料 0.3  0.2  28.1 第一 29.0 第一

氣密材料 0.2  0.2  10.5 第一 18.2 第一

中國強化材料下游終端產品巿場

強化材料用途廣泛，應用於各行各業，包括戶外休閒活動、物流、建築、可再
生能源、運動場地板等。隨著中國經濟發展，下游終端產品巿場亦急速增長。二零
零八年下游終端產品巿場收益總額約為人民幣 225億元，預計在二零一四年會約
達人民幣942億元。由於強化材料為該等終端產品的主要原料，故預期強化材料市
場亦可受惠於下游終端產品巿場的增長。
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下圖載列二零零六年至二零一四年中國下游終端產品的過往及預計生產收
益總額。
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資料來源︰ Frost & Sullivan

下圖載有二零零六年至二零一四年中國下游終端產品巿場的收益總額（按市
場）分析。
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主要強化材料下游終端產品巿場包括：

戶外休閒活動巿場

隨著生活水平不斷提升，越來越多人參與戶外休閒活動，例如划艇、釣
魚、登山、滑雪、露營等。估計二零零八年至二零一四年戶外休閒活動行業
的複合年增長率約為 33.5%。

在一眾下游終端產品巿場中，戶外下游終端產品巿場（指利用強化材料
製成的戶外活動產品，如涉水及防護服、大型充氣玩具、充氣艇、水池、空氣
床、雪靴、戶外箱包、帳篷等的市場）的生產收益最高，二零零八年達約人民
幣90億元，估計二零零八年至二零一四年的複合年增長率約為32.7%，至二
零一四年將激增至約人民幣 490億元。
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附註︰所有數據均為約數。

資料來源︰
1. 過往數據︰中國紡織品商

品協會戶外用品分會
2. 預測數據︰Frost & Sullivan

附註︰所有數據均為約數。

資料來源︰ Frost & Sullivan

二零零八年，美國戶外休閒活動行業產值約49億美元，而同年歐洲的戶
外休閒活動行業產值約75億美元。預期二零零八年至二零一四年，美國戶外
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休閒活動行業的複合年增長率約為6.7%，而歐洲則約為5.0%。歐美戶外休閒
活動市場的產值龐大，預期將維持穩定增長率如下：
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附註︰所有數據均為約數。

資料來源︰
1. 過往數據︰美國戶外產業協會；European Outdoor Group及中國紡織品商品協

會戶外用品分會
2. 預測數據︰Frost & Sullivan

與歐美相比，預期中國戶外休閒產業的增長率較高。二零零八年，中國
戶外休閒活動行業產值約達5億美元，僅為美國戶外休閒行業產值約10.9%。
預計中國戶外休閒活動行業產值於二零一四年增至約35億美元，估計二零零
八年至二零一四年的複合年增長率約為 36.4%。

物流市場

預期中國經濟持續發展將推動物流下游終端產品市場發展。物流行業
產值由二零零七年約人民幣1.7萬億元增加約14.6%至二零零八年約人民幣1.9

萬億元。根據Frost & Sullivan的資料，中國物流行業預期於短期內維持高增
長率。估計二零一四年的產值約為人民幣4.6萬億元，二零零八年至二零一四
年的複合年增長率約為 15.7%。強化材料於物流下游終端產品市場的主要用
途為卡車╱火車車箱的篷蓋。二零零八年，物流下游終端產品市場為中國強
化材料第二大下游終端產品市場。二零零八年，物流下游終端產品的生產收
益約為人民幣45億元，預期二零一四年增至約人民幣189億元，二零零八年
至二零一四年的複合年增長率約為 27.1%。
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附註︰所有數據均為約數。

資料來源︰
1. 過往數據︰中國物流與採購聯合

會。
2. 預測數據︰Frost & Sullivan

附註︰所有數據均為約數。

資料來源︰ Frost & Sullivan

建築市場

建築是中國經濟的重要行業。中國政府非常重視建築行業的發展。中國
政府對興建基礎設施作巨額投資，推動經濟增長。由於城市化過程迅速，故
中國的房地產行業亦急速發展。建築下游終端產品市場為中國強化材料的第
三大下游終端產品市場。建築方面，預期膜結構會成為高增長的新興用途。
預期建築下游終端產品的生產收益會由二零零八年約人民幣15億元增至二
零一四年約人民幣 64億元，二零零八年至二零一四年的複合年增長率約為
28.0%。
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附註︰所有數據均為約數。

資料來源︰
1. 過往數據︰中國國家統計局
2. 預測數據︰Frost & Sullivan

附註︰所有數據均為約數。

資料來源︰ Frost & Sullivan
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沼氣池市場

由於沼氣是可再生能源，故中國政府鼓勵發展沼氣行業。二零零七年，
中國頒佈《應對氣候變化國家方案》。其後，政府迅速施行法律、經濟、行政
措施及技術措施減低溫室氣體排放量，中國開始對氣候變化採取靈活解決方
案。二零零八年，中國沼氣項目的新增投資額約為人民幣106億元，估計二零
一四年會增至約人民幣 230億元，二零零八年至二零一四年的複合年增長率
約為13.8%。

強化材料可製成沼氣池，作為沼氣發生器及╱或沼氣儲存缸。基於上述
因素，預期沼氣缸生產業務會有強勁增長。預料沼氣下游終端產品的生產收
益會由二零零八年約人民幣89,800,000元增至二零一四年約人民幣941,500,000

萬元，二零零八年至二零一四年的複合年增長率約為 47.9%。
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附註︰所有數據均為約數。

資料來源︰
1. 過往數據︰中華人民共和

國農業部
2. 預測數據︰Frost & Sullivan

附註︰所有數據均為約數。

資料來源︰ Frost & Sullivan

運動場地板市場

隨著人均收入上升，中國人（尤其是城市居民）越來越有興趣參與體育活
動。此外，北京二零零八年奧運會使人民長期對運動有興趣，估計對運動場
地的需求將會不斷增加。二零零八年，新增運動場地面積約為132.8百萬平方
米。二零一四年，預測新增運動場地面積會增至約283.9百萬平方米，二零零
八年至二零一四年的複合年增長率約為 13.5%。
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強化材料可用於生產運動場地板。隨著運動場地建設不斷增加，預料
運動場地板下游終端產品的生產收益亦會高速增長，由二零零八年約人民幣
125,700,000元增至二零一四年約人民幣 640,200,000元，複合年增長率約為
31.2%。
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附註︰所有數據均為約數。

資料來源︰
1. 過往數據︰中國國家統計

局及中國國家體育總局
2. 預測數據︰Frost & Sullivan

附註︰所有數據均為約數。

資料來源︰ Frost & Sullivan

FROST & SULLIVAN的報告

本公司委託獨立市場研究及顧問公司Frost & Sullivan分析二零零六年至二
零一四年中國強化材料市場及相關下游終端產品市場並就此編撰報告。Frost & 

Sullivan編撰本集團所委託的報告時並無受本集團影響。本集團向Frost & Sullivan

支付費用人民幣380,000元，而本集團認為該收費符合市場水平。Frost & Sullivan於
一九六一年創立，全球設有 35個辦事處，聘用1,800多名行業顧問、市場研究分析
員、技術分析員及經濟師，服務範圍包括技術分析、市場研究、經濟研究、就企業
最佳常規提供意見、培訓、客戶研究、競爭情報及企業策略。Frost & Sullivan總部
設於美國，一九九零年代起在中國設立辦事處向中國市場提供服務。

本集團委託Frost & Sullivan編撰的報告載有關於強化材料市場、強化材料下
游終端產品市場及其他經濟數據的資料，而本售股章程亦有引述該等資料。Frost 

& Sullivan的獨立研究採用一手及二手研究方法從中國多個來源獲取資料。一手研
究包括訪問25間公司的60位領先行業參與者及行業專家，以及10個城市的20個終
端用戶。二手研究包括審閱公司報告、獨立研究報告及Frost & Sullivan本身研究資
料庫的數據。中國的推算總市場規模基於過往數據分析、宏觀經濟數據、持續上
升的可支配收入、新興應用湧現、產品種類不斷增加及高端產品市場潛力等特定
相關行業增長動力，以及訪問行業專家及參與者後獲悉的預計增長動力計算。
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Frost & Sullivan的報告基於下列假設編製：

• 即使有全球金融危機，中國經濟未來十年仍然穩定增長；

• 預測期內中國社會、經濟及政治狀況維持穩定，確保強化材料行業穩定
發展；

• 現有下游終端產品市場的增長會推動中國強化材料行業發展；

• 隨著科技發展，中國強化材料的應用日益增多；

• 中國強化材料的產品種類會更豐富且更趨向為客戶度身訂製；及

• 高端市場的增長潛力會使中國強化材料市場的總生產收益增加。




