
行 業 概 覽

- 83 -

本節及本招股章程其他地方所載的若干資料乃摘錄自本集團向獨立第三方奧爾威諮詢購
買的奧爾威報告。

此外，本節所載的若干資料乃節選自各種官方政府刊物及網站。在節選及轉載本 節及本
招股章程其他地方列載的有關資料時，本集團已採取合理審慎的態度。本集團並 無理由
相信該等資料存在錯誤或誤導或遺漏任何事實令該等資料存在錯誤或誤導。本公 司、獨
家全球協調人、聯席保薦人、包銷商或任何彼等各自的聯屬人士或顧問或參與全球發售
的其他各方概無已直接或間接 對節選自該等資源的資料進行獨立核對，且並未對其準確
性發表任何聲明。有意投資者不得過度依賴本招股章程所載的任何有關資料。

奧爾威報告由奧爾威諮詢發行。獨立第三方奧爾威諮詢於2004年成立，總部位於北京，
是在中國專門從事汽車零部件及汽車電子產品市場研究的中國諮詢公司之一。本集團已
委聘奧爾威諮詢進行相關的市場研究及分析，編製奧爾威報告。奧爾威報告數據已根據
下列基準編製：i)第一手訪談；ii)來自政府部門、協會及組織的資料；iii)公共刊物；及iv)
奧爾威諮詢以前收集的數據。就本集團委聘奧爾威諮詢而言，本集團向其支付服務費人
民幣45,000元。該項付款既非本集團成功上市的或然付款，亦毋須待奧爾威報告得出任何
結果後才進行支付。奧爾威報告的分析涉及逾20家外商獨資、中外合資及中國國內獨資
汽車空調壓縮機製造商。

中國汽車行業概覽

中國汽車行業市場規模

中國汽車行業在過去數年中成長迅速，中國汽車產量從2000年的2,100,000輛增至2009

年的13,800,000輛，即從2000年到2009年取得了23.5%的複合年增長率，使得中國成為全世界
最大的汽車市場。該市場快速成長的驅動力主要包括：中國經濟的快速增長、人均年可支
配收入的持續增加、高速的城市化進程以及改善的道路基礎設施。
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2000年至2009年中國汽車產量
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資料來源：奧爾威報告。

根據奧爾威報告，得益於中國持續的經濟增長、持續的政府鼓勵政策以及相對較低
的汽車擁有率（2009年，中國的汽車擁有率是46輛╱千人，而美國、日本和韓國同期的汽車
擁有率分別是820輛╱千人、580輛╱千人和近350輛╱千人），預計未來數年中國汽車市場
將繼續保持13.0%的年增長速度。

按排量劃分的乘用車市場

在過去五年中，乘用車市場中小排量汽車錄得最高增長，取得29.3%的複合年增長
率。在2009年，小排量汽車為中國乘用車市場中最大的市場，佔所有乘用車市場的比例為
70.1%。此市場的快速成長主要是由於中國各個城市（不包括北京、上海、廣州、深圳和天
津）的強勁需求、高燃油價格、日益增長的環保需求以及政府的鼓勵政策。本集團認為此市
場將繼續帶動中國乘用車市場的增長。
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2005年–2009年中國乘用車分排量產量
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資料來源：奧爾威報告

按品牌劃分的乘用車市場

在過去五年中，中國乘用車市場中自主品牌產量快速增長，取得了47.5%的複合年增
長率，大大超過了乘用車市場的整體增速。國內自主品牌的市場佔有率也從2005年的24.1%

提高至2009年的43.2%。我們相信國內自主品牌的良好表現主要由以下因素帶動：側重於小
排量汽車、不斷提升的品質水平和研發能力以及有競爭力的價格。國內具有代表性的自主
品牌企業包括比亞迪、奇瑞汽車和吉利汽車等。近年來，國內自主品牌汽車企業正積極通
過海外併購的方式提升自身的品牌形象和研發能力，此有助於進一步提高彼等在國內乘用
車市場的競爭能力。



行 業 概 覽

- 86 -

2005年–2009年中國乘用車分品牌產量
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資料來源：奧爾威報告

新能源汽車

在過去幾年，由於日益增長的節能環保需求和飆升的石油價格，全世界正在提倡新
能源汽車的發展。新能源汽車的技術也在過去數年中取得了飛速進步並具備了產業化生產
的初步基礎。中國政府於2009年3月20日推出了《汽車產業調整和振興規劃》，明確提出在
2009年到2011年期間，新能源汽車產能將達500,000輛，新能源汽車佔乘用車市場的份額將
增至5%左右。於此同時，中國政府也頒佈了一系列配套鼓勵政策以推動新能源汽車行業的
發展，包括稅收優惠、補貼及修建充電站等措施。電動汽車行業中的部分自主品牌企業（包
括比亞廸）一直在加大研發投入。於2008年12月，比亞迪發佈了全球首款不依賴商業充電站
的插電式混合動力汽車 — 比亞迪F3DM雙 模電動車。

中國汽車空調壓縮機行業概覽

汽車空調壓縮機的技術

汽車空調壓縮機是汽車空調系統的組成部件，其與冷凝器、蒸發器等其他部件組成
完整的空調系統。

經過多年的技術發展，世界汽車空調壓縮機行業已經形成了四代壓縮機，不同技術
種類的壓縮機均擁有自己的特點以及所適用的市場。其中，渦旋式壓縮機由於獨特結構及
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特點（比如節能效率高及啟動力距小），被公認為是最新一代技術的壓縮機，亦非常適合電
動汽車。

四代汽車空調壓縮機技術特點及比較

壓縮機種類 加工精度 主要適用範圍 製冷效率 重量 體積 節能性 優點 缺點

第1代 —
活塞式壓縮機

低 客車和卡車 60%以下 重 大 差 ‧ 技術成熟
‧ 加工精度低，加工成

本低
‧ 較容易維修

‧ 製冷效率低
‧ 機器大而重
‧ 工作時有較大的振動，

不適合小型車輛上安裝

第2代 —
斜盤式壓縮機

較低 不同排量車 65% 較重 較大 較差 ‧ 結構對稱，穩定性較
好

‧ 加工技術成熟，加工
成本低

‧ 製冷量較大，適用於
大排量汽車

‧ 製冷效率低，容積率
 只有65%–70%左右
‧ 體積較大

第3代 —
旋葉式壓縮機

高 小排量車 85% 輕 小 較好 ‧ 結構緊湊，穩定性好
‧ 製冷效率較高，容積

率85%左右
‧ 體積小，重量輕，適

用於小排量汽車
‧ 噪聲低，振動小

‧ 精度較高
‧ 較難安裝在大排量車上
‧ 高速旋轉時容易導致葉

片磨損

第4代 —
渦旋式壓縮機

高 不同排量車 95%以上 輕 小 良好 ‧ 結構簡單，穩定性好
‧ 體積小、重量輕、零

件少（易損件少）
‧ 平衡性高，振動小，

噪聲低，運轉平穩
‧ 製冷效率最高，容積

率達95%–96%左右
‧ 啟動力矩小，相同排

量下節能性最好
‧ 最適宜電動車使用

‧ 要求轉速較高，怠速需
發動機提速

‧ 對生產設備及其加工精
度要求較高

‧ 傳統渦旋變排量實現有
一定難度

資料來源：奧爾威報告
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歷史鋁價

鋁是生產汽車空調壓縮機的主要原材料。2003年至2010年，鋁價介乎每公噸人民幣
10,120元與人民幣23,790元間。於往績記錄期間，鋁價介乎每公噸人民幣10,120元與人民幣
21,220元。
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資料來源：彭博資訊

中國汽車空調壓縮機行業市場規模

由於中國汽車行業的快速成長、汽車空調普及率的提升以及不斷增長的售後市場，
中國汽車空調壓縮機產量在過去10年的複合年增長率達到36.4%，遠高於同期23.5%的中國
汽車行業增長率。隨著中國汽車行業的發展和出口市場的增長，我們相信未來幾年中國汽
車空調壓縮機行業將保持兩位數的增長速度。
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2000年至2009年中國汽車空調壓縮機產量
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中國汽車空調壓縮機市場結構

中國汽車空調壓縮機行業伴隨中國汽車行業於80年代開始發展，當時主要採用國外
技術和進口生產設備。截至最後實際可行日期，國內已經形成四代壓縮機技術並存的汽車
空調壓縮機市場。在2009年，斜盤式壓縮機佔總產量的69.6%，渦旋式壓縮機和旋葉式壓縮
機則分別佔20.3%和10.1%。由於渦旋式壓縮機的獨特技術優勢，其在中國汽車空調壓縮機
市場表現突出，且其市場份額從2002年的50,000輛（即1.9%）提升到了2009年的2,600,000輛（即
20.3%）。據奧爾威諮詢分析，由於渦旋式壓縮機非常適合電動汽車，因此，其市場份額將
在未來進一步增加。
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2002年至2009年中國汽車市場渦旋式壓縮機的產量份額比重
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資料來源：奧爾威報告

中國汽車空調壓縮機主要企業

目前中國擁有100多家汽車空調壓縮機製造商，其中10多家為渦旋式壓縮機製造商，
及於2009年，前十大企業佔總產量的80.1%。汽車空調壓縮機可直接出售予汽車製造商，
或通過空調系統供應商將壓縮機整合於彼等的空調系統後，再將整個系統出售予汽車製造
商。無論選用何種銷售模式，汽車製造商在選擇其空調壓縮機供應商時擁有酌情權利。目
前中國市場的主要汽車空調壓縮機企業大多是外資品牌或者是從國外引進已有技術的內資
品牌，本集團是國內少數幾個擁有自主知識產權的汽車空調壓縮機企業之一。
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下表列示2009年中國的十大汽車空調壓縮機製造商（涵蓋所有四代壓縮機：活塞丶斜
盤丶旋葉和渦旋），本集團在其中名列第二。本集團為2009年中國最大的自主品牌渦旋式壓
縮機製造商。

排名 公司名稱 產量（千台） 壓縮機技術種類

1 上海三電貝洱(1)  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 3,240 斜盤
2 本集團  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1,870 渦旋
3 重慶建設 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1,140 旋葉、斜盤
4 大連漢拿 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 940 斜盤
5 電裝中國

　煙台電裝 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 690 斜盤
　昆山電裝 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 220 斜盤

6 牡丹江富通 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 640 斜盤
7 法雷奧中國

　長春法雷奧 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 240 斜盤
　湖南華達 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 160 斜盤

8 東莞京濱 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 400 渦旋
9 松下萬寶（廣州） . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 370 旋葉

10 蘇州中成 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 330 斜盤

資料來源：奧爾威報告

附註：
(1) 上海三電貝洱公司的數據包括其附屬公司上海三電汽車空調有限公司的產銷數據。於2009年，上海三電

汽車空調有限公司的產量為810,000台。

電動汽車市場渦旋式空調壓縮機行業機會

如前所述，電動車行業在中國有著廣闊的市場前景。由於啟動力矩小及節能效率高
等優點，渦旋式壓縮機被認為是最適合電動汽車的空調壓縮機技術，因此渦旋式壓縮機被
中華人民共和國國家標準「汽車空調用電動壓縮機總成」指定為電動壓縮機的標準配件。由
於我們在渦旋式壓縮機領域的市場領導地位及技術優勢，本集團將會受益於中國電動汽車
行業的發展。

挑戰及威脅

汽車空調壓縮機行業比較分散且競爭激烈。儘管汽車空調壓縮機的製造具有較高的
進入門檻，例如資本需求、自有的專利生產技術及市場知名度，但現有市場競爭對手之間
的競爭仍然激烈。目前，中國擁有逾100家空調壓縮機製造商，且於2009年，就產量而言，
渦旋式空調壓縮機的產量僅佔市場份額的20.3%。由於渦旋式壓縮機為汽車空調壓縮機行業
的最新一代壓縮機，因此，現時的市場滲透率仍被視為較低，且汽車製造商在製造汽車時
轉為使用渦旋式空調壓縮機需要花費一段時間。




