
本節載有自官方、市場及其他第三方資料來源取得的若干資料。董事相信，該等資料來源為

有關資料的合適來源。本公司該已合理審慎地選擇、識別上述資料來源，以及編匯、摘錄及轉載該

等資料。董事並無理由相信，該等資料不確或有誤導成分或遺漏任何事實，致使該等資料不確或

有誤導成分。然而，此等資料並未經本公司、獨家全球協調人、獨家賬簿管理人、獨家保薦人、聯

席牽頭經辦人、包銷商或彼等任何聯屬公司、董事及顧問或任何其他全球發售參與方獨立核實。

上述人士對該等資料的是否正確或完整並不發表任何聲明。此資料可能與其他可得的資料不符，

也可能不確，不應過分依賴。

若干資料及統計數據乃摘錄自尚普的包裝報告及北京華經縱橫咨詢的蜂窩報告。摘錄自包裝

報告及蜂窩報告的資料，反映基於尚普及北京華經縱橫咨詢的研究及分析對市場狀況作出的估

計。摘錄自包裝報告及蜂窩報告的資料，不應視為尚普及北京華經縱橫咨詢提供的投資依據，而

對包裝報告及蜂窩報告的引述，亦不應視為尚普及北京華經縱橫咨詢對任何證券價值或投資於本

公司是否可取的意見。儘管本公司已合理審慎地摘錄、編撰及轉載該等資料及統計數據，本公司、

獨家全球協調人、獨家賬簿管理人、獨家保薦人、聯席牽頭經辦人、包銷商、彼等各自的任何聯屬

公司、董事或顧問，或全球發售任何參與方，均未獨立核實該等直接或間接摘錄自官方政府刊物

的資料及統計數據，對其準確性亦無發表任何聲明。有關資料及統計數據可能與其他人士編撰的

其他資料及統計數據不符。

中國經濟概覽

中國經濟增長穩健

中國自一九七八年經濟改革以來經濟迅猛增長。根據中國國家統計局發佈的統計數據顯示，中

國國內生產總值由二零零零年約人民幣99,215億元穩步躍升至二零零九年約人民幣340,507億元，二

零零零年至二零零九年間複合年增長率約達14.7%。儘管二零零八年第四季爆發全球金融危機，但中

國經濟抵禦能力較強，經中國政府適時實施連串振興經濟措施後，更錄得強勁增長，其國內生產總值

增長於二零零八年及二零零九年分別維持在約16.9%及13.2%的水平。二零零九年中國人均國內生產

總值約為人民幣25,125元，自二零零零年起計複合年增長率約為13.8%，而與去年比較，則上升約

10.7%。本集團目前的生產基地位於廣東省，另短期內計劃在河南省及安徽省設立生產基地。根據廣

東省統計局的統計數據，廣東省截至二零零九年十二月三十一日止三個年度的國內生產總值，分別

約達人民幣31,777億元、人民幣36,797億元及人民幣39,483億元，分別約佔全國國內生產總值

12.3%、12.2%及11.6%。根據安徽省及河南省統計局的統計數據，安徽省截至二零零九年十二月三

十一日止三個年度的國內生產總值，分別約達人民幣7,361億元、人民幣8,852億元及人民幣10,063億
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元，分別約佔全國國內生產總值約2.9%、2.9%及3.0%；河南省截至二零零九年十二月三十一日止三

個年度的國內生產總值，分別約達人民幣15,058億元、人民幣18,408億元及人民幣19,367億元，分別

約佔全國國內生產總值5.9%、6.3%及5.7%。

二零零零年至二零零九年中國國內生產總值及人均國內生產總值
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資料來源： 中國國家統計局

個人財富增長增強購買力

根據中國國家統計局資料顯示，中國城鎮家庭人均可支配年收入於二零零零年至二零零九年複

合年增長率約11.8%，二零零九年升至人民幣17,175元，較二零零八年增長約8.8%，而中國農村家

庭人均年收入淨額由二零零零年起按約9.6%的複合年增長率攀升，而與去年比較，於二零零九年升

至人民幣5,153元，增幅約達8.2%。中國城鎮家庭人均可支配年收入及農村家庭人均年收入淨額雙雙

上躍，改善了中國人民的購買力。鑒於中國計劃加快城市化，預期消費需求亦會相應上升。下圖列示

二零零零年至二零零九年中國城鎮家庭人均可支配年收入及農村家庭人均年收入淨額。

二零零零年至二零零九年中國城鎮家庭人均可支配年收入
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資料來源： 中國國家統計局
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二零零零年至二零零九年中國農村家庭人均年收入淨額
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資料來源： 中國國家統計局

中國零售收入持續上升

個人財富增加刺激人民改善生活水平的渴望，此成為增加消費品需求的推動因素。根據中國國

家統計局資料顯示，消費品零售總收入由二零零零年起按約15.5%的複合年增長率穩步躍升。藉著政

府於二零零八年十一月推出的《四萬億元經濟振興方案》推動內需，中國零售總收入於二零零九年保

持高增長。二零零九年，零售總收入較去年同期增長15.5%至約人民幣125,343億元。下圖列示二零

零零年至二零零九年中國消費品零售收入增長。

二零零零年至二零零九年中國零售總收入
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資料來源： 中國國家統計局
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中國出口總值回升

二零零八年第四季，全球金融危機爆發，打擊中國二零零九年出口需求，導致該年出口總值大

幅下挫。根據中國海關的統計數據顯示，二零零九年出口總值下滑至約12,017億美元，較二零零八年

減少約15.9%，為中國20年來首次錄得按年跌幅。踏入二零一零年，海外需求回升，二零一零年一月

至六月間，中國出口值亦增至約7,052億美元，較去年首六個月約5,217億美元飆升約35.2%，並超逾

全球金融危機爆發前二零零八年上半年的出口總值約6,664億美元。下圖列示二零零零年至二零零九

年中國出口總值。

二零零零年至二零一零年（六月）中國出口總值
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資料來源： 中國海關

中國包裝業

包裝不僅可在運輸及倉儲時為產品提供保護，也可用作一款市場推廣物料，吸引潛在客戶購買

所包裝的產品。包裝表面設計時尚，可快捷有效地向整體客戶傳遞產品訊息。

根據包裝報告顯示，二零零九年，中國包裝業總收入約人民幣6,236億元，與二零零五年約人民

幣3,226億元比較，複合年增長率約為17.9%；二零零九年，中國包裝業生產總值約人民幣6,424億

元，與二零零五年約人民幣3,312億元比較，複合年增長率約達18%。
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二零零五年至二零零九年中國包裝業總收入

0

100

200

300

400

500

600

700

人民幣（十億元）

2005年 2006年 2007年 2008年 2009年

322.6

413.7
457.0

576.7
623.6

資料來源： 包裝報告

二零零五年至二零零九年中國包裝業生產總值
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根據包裝報告資料所示，中國包裝業行業生產總收入主要由五個部分組成，即(1)紙品包裝；(2)

塑膠包裝；(3)金屬包裝；(4)玻璃包裝；及(5)其他包裝。二零零九年，單以總收入論，紙品包裝分部

高踞中國包裝業最大分部，為數約人民幣2,566億元，佔包裝業總收入約40%。
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二零零九年中國包裝業分部收入分佈
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資料來源： 包裝報告

中國瓦楞紙箱包裝業

鑒於上述統計數據，紙品包裝是中國二零零九年包裝業最大分部。根據包裝報告資料所示，造

紙業可分為五個分部：(1)瓦楞芯紙；(2)功能性防護紙；(3)包裝裝潢用紙；(4)牛皮箱板紙；及(5)白板

紙。

瓦楞紙箱包裝是集輕身、堅固、實用及經濟於一身的包裝款式。在包裝應用上，瓦楞紙箱包裝

可取代泡沬及塑膠等其他包裝產品。此外，鑒於大部分瓦楞紙箱包裝物料均可循環再造，可視之視為

環保物料。瓦楞紙板是一種結實的運輸及包裝材料，可按多種形式及大小造形、切割及摺叠。瓦楞紙

箱表面可直接印上高解像度的圖案及優質印刷字樣。瓦楞包裝為有效運輸套件形式，提供有效保護

及識別作用。瓦楞芯紙由再造紙植物纖維製成，使其晉身可循環再造及可再生資源行列。

根據包裝報告資料顯示，全球瓦楞紙箱產量持續上升，二零零五年至二零零九年間複合年增長

率約5.6%，產量於二零零九年已達約1,950億平方米。

二零零五年至二零零九年全球瓦楞紙箱產量
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瓦楞紙箱包裝分部正在飛躍發展，這可從其總收入、產值及產量等幾個指標得到證實。二零零

九年產值約人民幣1,607億元，與二零零五年約人民幣823億元比較，複合年增長率約為18.2%。二零

一零年一月至五月，瓦楞紙箱包裝產值約為人民幣752億元，與去年同期比較增長約18.2%。此外，

二零零九年，中國瓦楞紙箱包裝業收入約為人民幣1,549億元，與二零零五年約人民幣791億元比較，

複合年增長率約為18.3%。中國瓦楞紙箱包裝業產量總額於二零零九年達到約21,800,000噸，與二零

零五年約10,600,000噸比較，複合年增長率約19.8%。

二零零五年至二零零九年，中國瓦楞紙箱包裝業未受二零零八年最後一季全球金融危機對全球

經濟造成的不利影響拖累，產量及收入均大幅上升，增幅超逾中國國內生產總值增長。預期日後瓦楞

紙箱包裝分部將持續拾級而上。另外，據第十二五年規劃顯示，二零一一年至二零一五年間的年增長

率目標定為7%。根據包裝報告所示，二零一三年瓦楞紙箱包裝業總收入預測約人民幣2,342億元，由

二零一零年起計複合年增長率約9.8%；預期產值於二零一三年將達約人民幣2,377億元，由二零一零

年起計複合年增長率約9.3%；及預期產量於二零一三年將達約39,200,000噸，由二零一零年起計複

合年增長率約14.5%。

二零零五年至二零一三年中國瓦楞紙箱包裝業總收入
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資料來源： 包裝報告
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二零零五年至二零一三年中國瓦楞紙箱包裝業產值
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資料來源： 包裝報告

二零零五年至二零一三年中國瓦楞紙箱包裝業產量
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中國家用空調紙製包裝市場

概覽

二零零九年，中國生產約165,000,000個家用空調紙箱，總收入約人民幣723,000,000元，銷量約

161,600,000個。中國家用空調紙製包裝市場的供應商總數超過100家，其中五大供應商於二零零九年

約佔中國市場該行業總收入62.9%。
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中國近年已成為全球最大的空調生產基地。各大空調製造商的各個生產基地，均需要大量紙製

包裝箱包裝產品。此外，空調製造商需要供應商有效率地交付紙製包裝箱，因此，鄰近製造商生產基

地的包裝箱供應商，因運輸成本較低，可享競爭優勢。

市場分佈

收入

根據受本集團委託編製的思緯報告，於二零零九年中國家用空調包裝佔中國白色家電包裝業務

的總收入約24.0%。二零零九年，中國家用空調紙製包裝產品銷售總收入約為人民幣723,000,000

元，佔二零零九年白色家電總收入最高市場佔有率。其中本公司收入約人民幣185,800,000元，約佔

中國家用空調紙製包裝產品銷售總收入25.7%，其次的競爭對手僅約佔中國家用空調紙箱銷售總收

入13.6%。本公司供應的客戶包括中國兩大空調製造商格力和美的，以及中國主要空調製造商之一格

蘭仕。二零零九年，廣東省生產約41,200,000台家用空調，約佔中國市場佔有率50.5%。我們相信，

本公司的地理位置鄰近主要空調製造商在廣東省的主要生產基地。二零零九年，五大供應商家用空

調紙製包裝產品銷售總收入約人民幣454,800,000元，約佔中國家用空調紙製包裝產品銷售總收入

62 .9%。家用空調紙製包裝產品五大供應商之中，二零零九年以本公司收入最高，約達人民幣

185,800,000元，約佔中國家用空調紙製包裝產品五大供應商銷售總收入25.7%。

下圖表明二零零九年各中國白色家電紙製包裝產品中，家用空調紙製包裝產品的收入佔比最

高，佔白色家電紙製包裝產品總收入約24.0%。

二零零九年中國白色家電紙製包裝產品總收入 — 各類產品所佔比重

4.4%
4.4%
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11.6%

8.6%
6.5%

熱水器
抽油煙機
吸塵器
空調
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電風扇
洗衣機
電飯鍋
微波爐

資料來源： 思緯報告
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往績記錄期內，家用空調紙製包裝產品分別錄得收入約人民幣167 , 4 0 0 , 0 0 0元、人民幣

185,900,000元、人民幣185,800,000元及人民幣253,000,000元，佔本集團收入重大比例，分別約佔紙

製包裝產品分部同期收入56.2%、50.0%、47.8%及59.9%。

下表列載二零零九年中國家用空調紙製包裝產品五大供應商市場佔有率（按家用空調紙箱銷售

收入及銷量計算）。

二零零九年中國家用空調紙製包裝產品五大供應商市場佔有率

（按家用空調紙箱銷售收入及銷量計算）

排名 製造商名稱 收入 銷量

收入市場

佔有率

銷量市場

佔有率

人民幣百萬元 百萬個箱 % %

1 本公司 185.8 46.4 25.7% 28.7%

2 A公司 98.2 21.9 13.6% 13.6%

3 B公司 69.0 15.4 9.5% 9.5%

4 C公司 55.0 11.7 7.6% 7.2%

5 D公司 46.8 10.0 6.5% 6.2%

五大供應商小計 454.8 105.4 62.9% 65.2%

其他 268.2 56.2 37.1% 34.8%

總計 723.0 161.6 100% 100%

資料來源： 思緯報告

下圖表明中國家用空調紙製包裝產品五大供應商收入各自佔家用空調紙製包裝產品銷售總收入

的百分比明細。
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中國五大家用空調紙製包裝產品供應商銷售收入
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資料來源： 思緯報告

下圖表明中國家用空調紙製包裝產品五大供應商銷量各自佔家用空調紙箱銷量總額的百分比明

細。
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資料來源： 思緯報告

蜂窩紙製產品

根據蜂窩報告，蜂窩紙製產品由於其可回收及輕巧特性，於包裝行業具高度競爭力。此外，二

零零九年，在國外逾70%木材包裝產品被蜂窩紙製產品所取代，而在中國包裝行業亦少有蜂窩紙製

品替代品。

根據蜂窩報告，蜂窩紙製產品於二零零九年的全球生產值約人民幣3,770億元，而二零零八年則

約人民幣3,450億元，增長率約9.28%。

根據蜂窩報告，中國蜂窩紙製產品的需求由二零零五年約人民幣186億元大幅增加至二零零九

年約人民幣350億元，複合年增長率約為17.1%。中國蜂窩紙製產品的生產值由二零零五年約人民幣

207億元增加至二零零九年約人民幣390億元，複合年增長率約17.2%。
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二零零五年至二零零九年中國蜂窩紙製產品的需求

0

10

20

30

40

人民幣（十億元）

2005年 2006年 2007年 2008年 2009年

18.6
21.6

25.2

29.4

35.0

資源來源： 蜂窩報告

二零零五年至二零一二年中國蜂窩紙製產品的生產值
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中國蜂窩紙製產品的收入由二零零五年約人民幣154億元增加至二零零九年約人民幣301億元，

複合年增長率約18.2%。

二零零五年至二零一二年中國蜂窩紙製產品的收入
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資源來源： 蜂窩報告
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根據蜂窩報告，蜂窩紙製產品可分為蜂窩紙箱、蜂窩托盤及其他蜂窩紙製產品分部。蜂窩紙箱

的產量由二零零五年的380,000,000個增加至二零零九年的680,000,000個，複合年增長率約15.7%。

中國蜂窩托盤產品的產量由二零零五年約52,300,000個增加至二零零九年約96,000,000個，複合年增

長率約16.4%。

二零零五年至二零一二年中國蜂窩紙箱的產量
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資源來源： 蜂窩報告

二零零五年至二零一二年中國蜂窩托盤的產量
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中國家電行業

在中國，瓦楞紙箱普遍用於包裝家庭電器。故此，家電產量、出口量及相關政府政策是瓦楞紙

箱需求的主要指標。根據中國國家統計局資料顯示，二零零四年至二零零九年間，空調、彩電（「彩

電」）、電冰箱、洗衣機、電風扇、微波爐、抽油煙機、電飯鍋、吸塵機、煮食爐、熱水器及電烤箱等

家電產量按約11.1%的複合年增長率增長至二零零九年約931,000,000台。根據萬得資訊資料顯示，

二零零零年至二零零九年間，中國空調產量按約19 . 5%的複合年增長率增長至二零零九年約

88,600,000台。二零零八年受到全球金融危機影響，產量回落約7.4%。

二零零五年至二零零九年中國空調產量
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資料來源： 萬得資訊

廣東省為中國家電最大製造基地，尤其是珠江三角洲地區。根據中國國家統計局及中國經濟信

息網資料顯示，二零零九年，廣東省製造約41,200,000台空調，佔中國生產空調總數約50%。二零一

零年第一季，廣東省依然是全國最大的空調生產地，生產約11,400,000台空調，佔中國空調產量總額

約48%。

除廣東省外，安徽省亦佔總生產量約12%，於二零零九年在中國其他省份中排名第二位。
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中國空調產量地理分佈

50% 廣東

天津

江蘇

山東

上海

12%

5%

6%

4%

5%

5%
4%

4% 5%

安徽

湖北

重慶

浙江

其他

資料來源： 中國國家統計局、中國經濟信息網

中國家電出口

家電出口受到二零零八年最後一季全球金融危機波及，影響於二零零九年第一季浮現。根據中

國家用電器協會資料顯示，二零零九年，家電出口值減至約308億美元，較去年減少約13.2%。鑒於

二零零九年全球經濟復蘇，家電出口值於二零一零年上半年回升至約191億美元，大幅上升約

29.7%。

中國政府實施連串政策措施，應對全球金融危機，並加快經濟發展改革步伐。在該等補貼計劃

支持下，二零一零年中國經濟持續向好。由於二零零九年上半年基數偏低，故行業生產於二零一零年

上半年維持快速增長，企業溢利大增。

中國空調出口

以產量計，中國為世界最大生產地，論生產而言，佔二零零九年全球空調產量約66.0%。

根據萬得資訊資料顯示，二零零九年，空調出口量及出口值分別下降至約28,100,000台及約

5,135,800,000美元，與去年比較，減幅分別約27.6%及27.9%。二零一零年上半年，空調出口量及出

口值則分別反彈至約27,000,000台及約4,576,400,000美元，甚至較二零零九年出口量及出口值為高。
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二零零五年至二零一零年（六月）中國空調出口
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資源來源

尚普

尚普是一家研究、諮詢及系統集成公司，為政府及商務客戶滿足多元化資訊需求。尚普為獨立

第三方。本招股章程所披露來自尚普的資料乃摘錄自並非本公司或獨家保薦人委託編製的報告。本

招股章程所載若干資料及統計數據，乃摘錄自尚普二零一零年八月發表的包裝報告。尚普成立於一

九九九年，位於中國北京。尚普的研究範圍涵蓋16個不同行業，包括農業食品、鋼鐵、冶金、生物醫

藥、能源、環保、石化、運輸、電子、機器加工、成衣與紡織、電力、金融服務、建設、房地產、汽

車、應用通訊及教育等。尚普的業務可分為四大領域，其中包括 (i) 產業研究；(ii) 市場調研訪

問；(iii) 投資諮詢；及 (iv) 商業數據。至二零零九年底為止，尚普已完成約3,000個諮詢項目，主要

客戶包括一些中國的全球500強企業、政府、銀行、學校及商務客戶。

北京華經縱橫咨詢

北京華經縱橫咨詢是一家研究、諮詢及系統整合公司，為政府、銀行、學校及商務客戶滿足多

元化資訊需求。北京華經縱橫咨詢為獨立第三方。本招股章程所披露來自北京華經縱橫咨詢的資料

乃摘錄自並非本公司或獨家保薦人委託編製的報告。本招股章程所載若干資料及統計數據，乃摘錄

自北京華經縱橫咨詢二零一零年九月發表的蜂窩報告。北京華經縱橫咨詢成立於二零零三年，持發

改委甲級資質證書，具多年研究經驗，至二零零九年七月為止，已完成約84,000個研究報告，覆蓋21

個主要產業類別，譬如能源、石化、旅遊酒店、房地產、食品、服裝、醫藥、機械、文化、建材、冶
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金及流通產業研究等。該等報告亦涵蓋300多個細分產業及17,600多種產品。北京華經縱橫咨詢的主

要客戶包括政府、銀行或投資機構、研究機構、顧問公司及集團公司。

中國政府鼓勵家電消費的措施

家電下鄉計劃

背景

「家電下鄉計劃」旨在促進農村消費並向農村市場提供可靠和經濟的家用電器及消費類電子產

品。該補貼計劃涵蓋的電器包括空調、彩電、電冰箱、手機、洗衣機、熱水器、個人電腦、微波爐及

其他家電。在二零零八年最後一季爆發的全球金融危機的背景下，該計劃對於刺激中國家電內部消

費及需求愈發顯得重要。隨著二零零九年起出口市場疲弱，中國廠家正轉向國內市場。

家電下鄉試點計劃於二零零七年十二月推行，覆蓋河南省、山東省及四川省。該計劃通過向農

村消費者提供合資格商品價格的13%補貼，幫助廠商在農村銷售家用電器。一般而言，中央政府承

擔80%的補貼，地方政府負責餘下的20%，而少數地區則由中央政府負責所有補貼。

根據中國國家統計局的資料，該三省是中國農村人口最多的省份，佔二零零七年中國農村人口

總數約22.5%。

二零零八年十月，中國政府把內蒙古自治區、遼寧省（包括大連）、黑龍江省、安徽省、山東省

（包括青島）、河南省、湖北省、湖南省、廣西省、重慶市及陝西省納入計劃範圍，令參與的省份、直

轄市及自治區總數達14個。根據中國國家統計局，於二零零七年，這14個省份及地區的農村人口佔

全國農村人口總數的一半以上。

該計劃的期限原定為二零零七年十二月一日至二零零八年五月三十一日，中國政府於二零零八

年十月十三日決定將該計劃延至二零一二年十一月三十日。

根據財政部、商務部及工業和信息化部於二零零九年二月二十六日頒佈的《加大家電下鄉政策實

施力度的通知（財建[2009]48號）》，中國政府決定將於全國統一實施就購買六種特定類別的任何家電

產品向農村地區的消費者提供補貼。過往，每個省（或自治區或直轄市）可從摩托車、個人電腦、熱水
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器及空調中自主選擇適用於此計劃的其中兩類。二零零九年四月十六日，財政部連同商務部、工業和

信息化部、國家發改委和家電下鄉聯席會議的其他與會單位頒發《家電下鄉操作細則》。

根據商務部統計數據顯示，該計劃項下家電銷量於二零一零年首八個月約為46,400,000台，銷

售值總額約為人民幣1,009億元。與二零零九年同期比較，銷量及銷售值總額分別增加1.6倍及2.1

倍。由推行該計劃至二零一零年八月三十一日，該計劃項下家電累計銷量及銷售值分別約達

84,000,000台及人民幣1,702億元。下表列示二零零九年中國「家電下鄉計劃」項下家電登記銷售。

二零零九年「家電下鄉計劃」項下家電登記銷售

登記銷售值 登記銷售量 銷售值比例

人民幣十億元 百萬台 %

電冰箱 32.0 15.6 46.1%

彩電 14.8 8.8 21.3%

空調 8.1 3.0 11.7%

洗衣機 6.2 5.6 9.0%

個人電腦 4.4 1.3 6.3%

熱水器 2.6 1.3 3.8%

手機 1.1 1.8 1.6%

微波爐 0.1 0.1 0.1%

電磁爐 0.1 0.2 0.1%

總計 69.4 37.7 100.00%

資料來源： 中國商務部

以舊換新計劃

根據於二零零九年六月一日頒佈的《國務院辦公廳關於轉發發改委等部門促進擴大內需鼓勵汽

車家電以舊換新實施方案的通知（國辦發[2009]44號）》及於二零零九年六月二十八日頒佈的有關實施

細則，北京市、天津市、上海市、江蘇省、浙江省、山東省、廣東省、福州市（福建省）及長沙市（湖南

省）的合資格公民，於二零零九年六月一日至二零一零年五月三十一日期間進行家電舊換新，可享政

府補貼。

國內家庭以舊家電換購新產品，可獲10%折扣。該計劃涵蓋五類產品，包括彩電、電冰箱、洗

衣機、空調及個人電腦。五類產品補貼上限分別為每台人民幣400元、每台人民幣300元、每台人民幣

250元、每台人民幣350元及每台人民幣400元。
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根據商務部、財政部及環境保護部於二零一零年六月三日發出的《商務部、財政部、環境保護部

關於印發家電以舊換新推廣工作方案的函》，以舊換新計劃已暫定於有關省市（包括廣東省及深圳（廣

東省））延期至二零一一年十二月三十一日止，並將計劃範圍擴大至包括安徽等省份。計劃新增19個

城市，總共涵蓋28個省市，根據二零一零年六月二十一日發出的計劃通知，補貼產品類別及上限不

變。

該計劃實施的影響

根據「以舊換新計劃」管理系統資料顯示，自二零零九年六月至十二月十七日計劃實施以來，共

計售出約1,403,000台彩電、455,000台電冰箱、506,000台洗衣機、406,000台空調及330,000台個人電

腦，合共3,100,000台，銷售值逾人民幣121億元。於二零一零年五月三十一日，「以舊換新計劃」項下

家電累計銷量及銷售值分別約為14,100,000台及人民幣540億元。

根據廣東省經濟和信息化委員會資料顯示，截至二零一零年五月二十三日，「以舊換新計劃」項

下的家電累計銷量及銷售值分別約1,600,000台及人民幣60億元。

以舊換新計劃項下家電累計銷量
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資料來源： 中國商務部

中國造紙業

中國紙品產量及消耗量水平於過去十年逐年遞增。根據中國造紙協會資料顯示，紙品及紙板產

量及消耗量自二零零零年起升至二零零九年的86,400,000噸及85,700,000噸，複合年增長率分別約

12.3%及10.2%。
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二零零零年至二零零九年中國紙品及紙板產量及消耗量
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資料來源： 中國造紙協會

根據中國造紙協會刊發的中國造紙工業二零零九年度報告，造紙企業數目由二零零八年的3,500

家增加至二零零九年的3,700家。

二零零四年至二零零九年，中國造紙業產值及收入呈上升趨勢，於二零零九年分別約人民幣

4,660億元及人民幣4,500億元。相比與二零零四年產值及收入約人民幣2,103億元人及約人民幣2,009

億元，複合年增長率分別約為17.2%及17.5%。

中國造紙業產值及收入
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資料來源： 中國造紙協會

– 81 –

行 業 概 覽



瓦楞芯紙

二零零九年，瓦楞芯紙產量約為17,200,000噸，與二零零八年比較，增幅約13.2%；瓦楞芯紙消

耗量約為17,600,000噸，與二零零八年比較，增幅約13.3%。根據中國造紙協會資料顯示，二零零四

年至二零零九年間，瓦楞芯紙產量及消耗量水平分別升至約17,200,000噸及17,600,000噸，複合年增

長率分別約16.3%及13.9%。

中國瓦楞芯紙產量及消耗量
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資料來源： 中國造紙協會

原紙及廢紙價格

瓦楞芯紙及牛皮箱板紙是本集團紙製包裝製品的主要材料。過去數年，中國市場的瓦楞芯紙價

格反覆波動。據紙業聯訊資料顯示，中國市場的瓦楞芯紙及牛皮箱板紙價格，二零零七年十月分別為

每噸人民幣2,250元及每噸人民幣3,250元，二零零八年九月漲至每噸人民幣3,400元及每噸人民幣

4,010元。然而，二零零八年底全球金融危機，使該兩種本集團所用原紙的價格大受影響，二零零八

年末季度分別顯著跌至每噸人民幣2,200元及每噸人民幣2,800元。截至二零零七年及二零零八年十二

月三十一日止年度，本集團瓦楞芯紙的平均售價與整體平均市價相符。然而，截至二零零九年十二月

三十一日止年度，本集團瓦楞芯紙的平均售價約為每噸人民幣1,939元，低於整體平均市價。這主要

是因為市場受金融危機影響，湧現較多低質量的瓦楞芯紙型號，以廉宜價格售予客戶。隨著全球經濟

逐漸於二零零九年初復蘇，中國市場瓦楞芯紙及牛皮箱板紙價格自二零零九年開始回升，二零一零

年回復至全球金融危機之前的水平，分別為每噸人民幣3,400元及每噸人民幣4,250元。
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瓦楞芯紙及牛皮箱板紙價格走勢

中國市場A級原紙平均價格走勢
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資料來源： 紙業聯訊
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黃板紙（即廢舊黃色瓦楞紙箱）是中國市場常見的廢紙。根據紙業聯訊的資料，二零零八年中的

黃板紙價格為每噸人民幣1,675元，後因爆發全球金融危機，至二零零八年底大幅下跌至每噸人民幣

875元。二零零九年第一季，黃板紙價格回升，至二零一零年十二月升至每噸人民幣1,830元，超越全

球金融危機之前的價格。

舊瓦楞箱板紙（「舊瓦楞箱板紙」）是廢紙的一種，是生產瓦楞芯紙的主要材料。進口舊瓦楞箱板

紙價格於過往幾年甚為波動。根據World Scrap資料顯示，進口舊瓦楞箱板紙價格（歐盟廢紙

OCC90╱10）於二零零八年三月見頂，報每噸255美元。然而，由於二零零八年最後一季商品泡沫爆

破及全球金融危機爆發的雙重打擊，進口舊瓦楞箱板紙價格於二零零八年十二月底降至每噸82美元

（歐盟廢紙OCC90╱10）。鑒於全球經濟復蘇，進口舊瓦楞箱板紙價格（歐盟廢紙OCC90╱10）於二零

一零年十二月底回升至每噸237美元。

進口舊瓦楞箱板紙價格走勢
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資料來源： World Scrap

思緯報告的背景

我們聘請業務諮詢公司思緯市場咨詢有限公司，進行中國包裝產品製造業競爭對手排名研究，

費用約為90,000港元。研究結果載於思緯報告。董事確認，思緯市場咨詢有限公司（包括其所有附屬

公司、部門及單位）獨立於本集團，與本集團並無任何關連。

思緯市場咨詢有限公司代表其本身、其附屬公司及單位，確認思緯報告在其日常業務過程中編

製，並已同意我們在本招股章程中引述思緯報告，以及採用思緯報告所載資料。

– 84 –

行 業 概 覽



思緯報告所載資料乃通過數據及信息收集法而擷取，該方法包括(i)思緯市場咨詢有限公司業務

諮詢組進行的桌面研究，包括專屬行業文獻、政府╱監管機構資料、網上數據資料、第三方報告及調

查、產業報告及分析員報告、產業協會及思緯市場咨詢有限公司的數據庫；及(ii)一手研究：與主要

持份者及行業專家進行訪談。

據思緯市場咨詢有限公司業務諮詢組表示，思緯市場咨詢有限公司是一家成立於二零零三年的

研究機構，全球僱員近6,000人，業務覆蓋60多個國家逾100個城市。思緯市場咨詢有限公司是倫敦證

券交易所上市公司Aegis Group plc旗下的市場研究單位。思緯市場咨詢有限公司業務諮詢組的業務

範圍包括市場定位研究、市場規模研究、市場佔有率及分部分佈分析、分銷及價值分析、競爭對手追

蹤及企業信息。

本招股章程「概要」、「行業概覽」、「業務」及「財務資料」等部分的資料，部分摘錄自思緯報告。
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