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業務回顧

香港電視廣播

香港電視廣播業務仍是最大的收入來源，佔本集

團收入的65%。這個分部包括香港地面電視廣播及

夥拍國內大型視頻平台的聯合製作連續劇。年內，

來自對外客戶的分部收入增加港幣105百萬元，或

按年4%，即由港幣2,818百萬元增加至港幣2,923

百萬元，主要由於年內賺取的聯合製作收入增加

所致。

廣告收入

二零一八年初時的市場基調頗為樂觀。然而，中美

貿易糾紛自年中起加劇引致局勢緊張，導致世界

各地股市波動及打擊市場氣氛。於香港，本地生產
總值增長及零售銷售指數於第三季明顯放緩及在

年內最後一季進一步趨向疲弱。在此氣候下，廣告

客戶在投放廣告前表現審慎。如截至二零一八年

六月三十日止期間的中期報告所載，來自廣告客

戶的收入錄得2%的溫和按年升幅，乃自二零一五

年以來的持續下降後出現之短暫回升。然而，此

勢頭並沒持續至下半年，原因是中國內地經濟放

緩打擊了消費意欲。兩個交通接駁通道：連接中

國內地的高速鐵路及港珠澳大橋的啟用所帶來大

量跨境旅客卻未能帶來即時的消費增長，此乃受

人民幣貶值及中國內地打擊奢侈品的水貨進口活

動所影響。

經濟轉弱及消費意欲審慎，均對來自廣告客戶的

收入造成持續影響，導致下半年錄得3%的按年跌

幅。全年整體而言，在地面電視頻道方面，來自廣

告客戶的收入維持輕微下跌1%，由港幣2,459百萬

元下跌至港幣2,440百萬元。

作為香港最多人收看的平台，無綫電視頻道繼續

吸引多元化的廣告客戶基礎。快速消費品類別繼

續為我們的主要客戶基礎。整體而言，開支排行

榜的主要廣告客戶排名大致穩定，五大開支類別

與去年相若。奶粉穩佔開支第一位，但今年出現

進一步下跌，其零售銷售持續受到在二零一三年

頒布的法例而嚴格執行嬰兒配方奶粉跨境手提限

制所影響。第二大類別，貸款及按揭公司繼續採

用電視廣告作為建立品牌形象的宣傳手法；並於

年內增加了開支。護膚品類別穩佔第三位，開支增

長扭轉了自二零一四年以來的下降趨勢。然而，

認定此類別將扭轉過往跌勢卻是言之尚早。第四

及第五大廣告開支客戶－旅行代理及醫療保健補

充劑，兩者均錄得理想增長。然而，來自政府及相

關機構的廣告收入下跌，原因是於二零一八年並

無特別盛事及活動。本港地產及手提電話廣告客

戶因減少產品推廣而令開支呈現收縮趨勢。

我們繼續提供廣告時段組合及度身定制組合製作

方案以迎合本地主要盛事及季節慶典，此舉更成功

招攬期望廣告宣傳配合其產品推廣的廣告客戶。

我們將繼續加入全新廣告類別及進一步擴大我們

的客戶基礎至鄰近的大灣區城市。

隨著近期政府放寬對規管電視節目的間接廣告宣

傳的規例，我們正在緊握此機遇以引進於劇集及

綜藝節目的產品贊助。我們將注意力放在提供大

量展示產品位置，並將產品加入節目主題。
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地面電視頻道

作為全球最大的中文內容製作商之一，我們每年

創作超過23,000小時的新聞、綜藝、劇集、旅遊特

輯及時事節目。受益於無綫電視的大受歡迎原創

節目，我們的地面電視平台在香港一直保持領先

的觀眾份額。平均而言，我們的五條地面電視頻道

在香港每周有5.6百萬名觀眾在家中收看（家內）及

1.6百萬名觀眾在家外收看（家外）1。年內，無綫電

視的地面頻道相對香港的所有免費及收費電視頻

道於平日黃金時段的平均收視百分比2維持於82%

的穩定水平。

我們的五條地面電視頻道各有明確的目標觀眾群，

彼此間互相補足。翡翠台為旗艦頻道，受著市場

大眾歡迎。J2台以年輕觀眾為目標，採用自家製作

及外購方式提供時尚及創意節目。無綫新聞台已

確立為最可信賴的新聞內容來源之一及香港最多

人收看的新聞頻道。明珠台為我們的唯一英語頻

道及為英語觀眾提供娛樂。無綫財經  ■ 資訊台經革

新後提供有關金融、地產及大眾感興趣話題及見

解獨到之報道及分析。這些精心的安排為我們贏

得令人鼓舞的收視。

收視點作為我們廣告業務的重要績效指標，按每

個節目及每分鐘收集，從而讓我們量度節目表現。

於二零一八年按頻道劃分於黃金時段的平均家內

直播收視點3及平均收視百分比如下：

   

二零一八年
電視

收視點
佔總電視
百分比

   

翡翠台 20.1 68
J2台 1.6 6
無綫新聞台 1.5 5
明珠台 1.0 4
無綫財經  ■ 資訊台 0.6 2
   

無綫電視節目吸引大量大灣區的鄰近城市的觀眾

收看。翡翠台為廣州、佛山、中山及珠海於平日黃

金時段最多人收看三大頻道之一，於每個城市錄

得平均電視收視點2至3點4。於澳門，翡翠台的平

日黃金時段平均電視收視點為15.3點5。

1 平均收看為於特定期間接觸的平均收看人數。資料來源：中國廣視索福瑞媒介研究及尼爾森家外研究。

2 收視百分比(%)乃於某一特定時間，某特定頻道收視相對基準頻道總收視的百分比。基準頻道包括香港所有電視頻
道（總電視頻道）。總電視頻道包括所有免費電視頻道、收費電視頻道及能夠於香港接收的其他電視頻道，如衛星

及OT T頻道。資料來源：中國廣視索福瑞媒介研究。

3 直播收視點代表觀眾人數佔總電視人口的百分比。二零一八年的總電視人口為6,554,000名觀眾，因此，1電視收視
點代表65,540名觀眾（總電視人口的1%）。資料來源：中國廣視索福瑞媒介研究。

4 資料來源：中國廣視索福瑞媒介研究

5 資料來源：尼爾森澳門研究
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業務回顧

跳躍生命線

20.1收視點

翡翠台黃金時段 
( 佔總電視68%  )

翡翠台為本集團的旗艦頻道，並於二零一八年的

平日黃金時段維持家內收視點在20.1點的穩定水

平，並佔香港所有電視頻道觀眾份額的68%。憑藉

擁有極高的吸引大眾能力，翡翠台在推動所有平台

之間的協同效益上扮演重要角色。於myT V SUPER

的節目重溫及於myT V SUPER應用程式及網上即時

收看，以及家外電視裝置為翡翠台的黃金時段節

目進一步貢獻額外的電視收視點4-6點6。

劇集

無綫電視繼續採用自製劇集投放於黃金時段節目。

此節目類別已一直穩佔黃金時段主打節目的地位。

由馬德鐘領銜主演的重頭劇集「跳躍生命線」，描

寫救護精英拯救生命的精彩故事，在無綫電視的

平台上錄得跨平台總收視點729.3點，並成為二零

一八年最高收視的自製電視劇集。該劇集的主題

令不熟悉救護員職責及生活的觀眾感到新鮮。以
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BB來了

兄弟

大帥哥

真人真事為藍本，這套劇集觸動觀眾心靈。以一

名主要角色的生死場面製作的特別網上版更引起

網民注意，有助進一步推升網上重溫收視點。

家庭劇集「BB來了」講述一對以事業為重的夫婦因

突如其來的懷孕而擾亂生活模式的故事。為全天

候照顧新生嬰兒帶來的情緒波動及體能挑戰不僅

令夫婦變得疏離，更牽起與雙方的母親出現多次

衝突。由李佳芯飾演的初為人母一角，令到觀眾

深感共鳴及讚賞。這套劇集於無綫電視的平台上

錄得跨平台總收視點28.1點，成為二零一八年最高

收視劇集第三位。這套劇集的成功吸引了產品贊

助及衍生了嬰兒產品品牌的廣告宣傳活動。

6 資料來源：尼爾森（SiteCensus及家外研究）

7 跨平台總收視點為一個節目以地面電視播放的頻譜
收視點（家內及家外）、從myT V SUPER（機頂盒、流
動應用程式和網絡）即時及等同即時收看，以及播

放後七天期間內的點播觀看該節目總和的平均收視

點。二零一八年之總電視人口為6,554,000名觀眾，因
此，1電視收視點即代表65,540名觀眾（總電視人口之
1%）。資料來源：中國廣視索福瑞媒介研究，及尼爾
森(SiteCensus及家外研究)。
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宮心計2深宮計

與騰訊企鵝影業聯合製作的「宮心計2深宮計」是繼

二零零九年的「宮心計」後受到萬眾期待的續篇。

這套大型製作古裝劇集於橫店影視城取景，背景

描寫唐代宮廷爾虞我詐的故事，交織著欺騙及誠

實、仇恨及愛情。這套續集在選角上作出新鮮配搭

及選用在本地電視連續劇熟悉的面孔如馬浚偉、

劉心悠等俊男美女，在無綫電視的平台上錄得跨

平台總收視點28.6點，成為自製劇集最高收視劇集

第二位。

於翡翠台黃金時段播放的「再創世紀」是繼

一九九九年播放的經典劇集「創世紀」後的續集。

該劇為與愛奇藝聯合製作的大型合拍劇。「再創世

紀」的故事橫跨整個十年，始於二零零八年的全球

金融危機。一名野心勃勃的商人，與其家人、盟友

及競爭對手被捲進一個全新的商戰世紀。由「創世

紀」原有系列再度出演的郭晉安所飾演的反派角色

在網上社群引發熱議。
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是咁的，法官閣下再創世紀

年內，四套連續劇已發行予中國內地的優酷土豆，

與香港同步播放。法律劇集「是咁的，法官閣下」

及專業人士劇集「跳躍生命線」分別講述律師及救

護精英的辛酸，更獲得中國內地觀眾的熱烈好評。

精心塑造的角色及其激動人心的故事情節為觀眾

留下深刻印象。在倫敦、馬尼拉及香港實地拍攝

的現代動作懸疑驚慄劇「兄弟」，其中大量打鬥及

槍戰場面令觀眾感到驚喜。此劇訴說三名年青兄

弟於失散多年後重聚及發現父母身亡背後藏有重

大陰謀的故事。

資深演員張衛健回歸無綫電視，在輕鬆喜劇「大帥

哥」中飾演軍閥一角令粉絲展現笑顏。該連續劇以

清末中國為背景，描述一個鐵石心腸的人成為區

內其中一個最有勢力軍閥的經過。張衛健以其獨

有風格帶出娛樂性豐富及風趣的對白，加上一眾

配角的精彩演出，令到觀眾一直追隨收看。此劇

錄得綜合收視點27.7點，成為二零一八年五大最受

歡迎劇目之一。
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阿爺廚房

東張西望

2018香港小姐競選決賽

森美旅行團（第二輯）

非戲劇節目

隨著放寬有關規管間接宣傳的規例於二零一八年

七月生效，廣告客戶贊助的產品可以更明顯方式

植入節目內。品牌營運商預期將向消費者提供更

真實的體驗。我們現正與客戶緊密合作，將植入式

廣告無縫地融入至節目內。初見成效的例子包括

兩個於黃金時段大受歡迎的節目：每日晚上七時

三十分所播放提供最新時事資訊的資訊娛樂節目

「東張西望」，以及於平日晚上八時所播放的長壽

處境劇集「愛．回家之開心速遞」，當中所贊助產

品以自然方式植入兩個節目的背景及劇情。「愛．

回家之開心速遞」之角色亦令我們可為廣告客戶製

作更多植出廣告。年內，這個以角色眾多及知名嘉

賓客串演出的處境劇集成功吸納更多年輕族群，

錄得較高綜合電視收視點25.8點。在myT V SUPER

新增的強化功能，例如特定目標串流視頻、可點

擊的U型壁紙及可連結二維碼，引導消費者前往廣

告客戶的網頁，為一站式營銷方案增值。更多籌

備中的節目將會跟隨這個轉化收入策略。

隨著社交媒體的誕生，收看電視已變得更為互動，

觀眾可透過社交媒體這個平台發掘獨家內容、與

名人互動以及在節目播放前後甚至期間聊天。在

擁有一個強大社交媒體支持下，有助劇集在首映

前聚集人氣。於二零一八年，我們優化了工作流
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萬千星輝頒獎典禮2017

愛 • 回家之開心速遞

程，為大台網製作更多獨家短片，播放更多節目

製作視頻、有趣的NG片段、幕後花絮及藝人在大

型社交媒體平台的直播聊天。有效使用網上宣傳

劇集可提升內容的衍生價值及迎合產品贊助商的

需要。旅遊特輯「森美旅行團」即採用這種新製作

安排，在海外拍攝時進行主持人的直播聊天。

有見網上購物日漸普及，我們於二零一八年七月

開設我們的電商平台Big Big Shop，善用我們三個

平台及藝人的影響力。我們有多個電視節目經特

別設計以執行我們的「電視展示，Big Big Shop銷

售」模式。透過於黃金時段節目內以名人互動方式

宣傳廣告客戶所贊助產品，我們以革命性的方式將

觀眾由被動模式轉移至主動即時網上購物體驗。

我們首先在翡翠台的旗艦烹飪節目「食好D食平D」

採用這種直接銷售方式。銷售成績及市場反應令

人非常鼓舞。其他節目如「肥媽優質食好D」、「Big 

Big channel大公司周年慶」及「東張西望」內的特

別環節在製作時均推動電子商貿業務發展。

我們的周年盛事，例如「萬千星輝頒獎典禮」、「萬

千星輝賀台慶」及「香港小姐競選」，繼續於二零

一八年錄得極高收視。觀眾均欣賞無綫電視藝人

的華麗及璀璨表演，而大台網衍生的互動內容令

到節目更加難忘。
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電競王兄弟幫

#後生仔傾吓偈

1.6收視點

J2台黃金時段  
( 佔總電視6%)

J2台已透過提供以年輕觀眾為目標的更多時尚及

創意節目，豐富其節目編排。我們的大部分黃金

時段節目均自家製作，我們渴望創作吸引年輕觀

眾的豐富內容。憑藉與大台網社交媒體平台產生

的協同效益，我們配置由J2精心挑選的主持人╱網

絡紅人演出的出色內容以培養一群超級粉絲。

為慶祝該台10周年，特意製作了一連串節目，例

如「J2敢就十年兄弟幫」及「敢呼喚  咁就十年」。J2

的最長壽節目「兄弟幫」已重新編排至較早時段以

吸引更多觀眾收看。該節目將於二零一九年以全

新面貌登場，配合全新錄影場地及更豐富內容。

平日的早段黃金時段已全面革新，加入由台灣的

大台網製作團隊提供的創新節目。節目類型包括

旅遊特輯「原住台灣」、「沒玩過的台北」、「離地自

由行」，以至飲食節目「MASA滋味日常」；美容節

目「小滋女孩」；及生活品味節目「台灣紅什麼」。

J2與大台網繼續携手合作，培育年青粉絲及提升收

入。成功的例子包括專題清談節目「#後生仔傾吓

偈」及兩個新加入節目「今期流行」及「電競王」。由

於具備在電視上及線上與目標觀眾互動的能力，
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今期流行

台灣紅什麼

原住台灣小滋女孩

令我們得以在不斷擴大的電子商貿及產品贊助市

場中爭取更大的佔有率。「#後生仔傾吓偈」由年青

新星陸浩明、麥明詩、馮盈盈與多名就讀大學的

網絡紅人主持，以其活潑及即興的聊天內容而在

社交煤體上大受歡迎及備受讚賞。

全新互動節目「今期流行」由時尚主持人以消費者

身份測試的形式展示各產品的特式。這個節目採

用「電視展示，Big Big Shop銷售」模式，使用電視

節目播出後在大台網的教程及產品示範以協助在

Big Big Shop購買相關產品。

J2呈獻全新節目「電競王」，為電競粉絲不斷提供

潮流玩意、電競產品及電競場館的最新資料。化身

「電競王」，謝東閔與戴祖儀夥拍其他電競達人，

展示遊戲技巧及策略。



香港馬術大師賽2018

酒遍全世界4

港生活 • 港享受
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業務回顧 1.0收視點

明珠台黃金時段  
(佔總電視4%)

明珠台繼續提供優質及時尚的節目，保持其作為

香港主要英語頻道的位置。

踏入第12個年頭的「港生活 •港享受」已進行革新，

加入極具趣味的生活品味環節及主題。全新推出

的本地專題環節「明珠雜誌」提供以本地觀眾為對

象的專題及內容。「酒遍全世界4」的回歸，為明珠

台的高水平觀眾帶來豐富的餐酒知識及世界各地

盛產酒區的美麗酒莊景色。這些自家製作節目將

受惠於放寬規管間接宣傳的規例。

明珠台自開台以來一直播放世界上最華麗的荷里

活盛事「奧斯卡®頒獎典禮」。該頻道亦獲授權為地

位尊崇的馬術盛事香港馬術大師賽2018的官方播

放機構。



深海大世界
2017 Best Film Co & Darek Sepioło

好醫生
© 2017, 2018 SPT and Disney. All Rights Reserved.

氣候危機 (II)
© 2016 National Geographic Partners, LLC.  
All rights reserved. 

魔術神探
© Warner Bros. Entertainment Inc.

飛越百萬年 
Artwork © 2017 National Geographic Partners, LLC. All rights reserved.

Motion Picture © 2017 NGC Network US, LLC. All rights reserved.

奧斯卡® 頒獎典禮
Oscar Statuette: ©A.M.P.A.S.®
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以周末大電影為題的重量級電影繼續成為明珠台最

受歡迎的節目。在為期兩個月的Amazing Summer 

活動內，深受大眾喜愛的動畫主題電影及超級英

雄電影均錄得理想收視。其中「超人特工隊」錄得

綜合收視點7.2點及成為該頻道於二零一八年的最

高收視節目。

「明珠絕色」以其獨有鮮明的大自然歷史製作成為

該頻道的另一標誌時段。全新推出的「動力星期

三」時段播出戲碼強勁的地標性科學紀錄片「飛越

百萬年」及大受歡迎的推理劇集「魔術神探」均得到

良好的市場回應。
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業務回顧 0.6收視點

無綫財經 ■ 資訊台
黃金時段  
( 佔總收視點2%)

無綫財經．資訊台直播廠

走進大灣區

日日有樓睇

無綫財經  ■ 資訊台作是全港唯一24小時免費財經電

視頻道並領導市場，該頻道成功建立高質財經及

資訊頻道形象，獲得優異的收視率。

在愛好投資的核心目標觀眾群之中，比較二零一七

年，無綫財經  ■ 資訊台在平日錄得令人鼓舞的收視

增長，尤其在其提供資本市場最新資訊及專家分

析的支持下，該頻道超越其他電視頻道（不包括翡

翠台）成為平日股票交易時段(0900-1600)最高收視

頻道。

該頻道提供類型廣泛的自家製作優質節目。除了

即時股市最新資訊外，無綫財經  ■ 資訊台於晚間

黃金時段也提供大量財經及投資節目，以金融及

地產市場的投資者為目標。直播節目「十點無綫財

經」、「收市大檢閱」及以地產主題的「日日有樓睇」

均為黃金時段的固定時段作品。

其他本台製作節目，例如「家居 • 築則」、「最強生

命線」及「創科導航」加上新推出有關銀髮族的生活

方式、財富及健康護理的「無耆不有」均大受觀眾

歡迎。
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升學無疆界 創科導航

日日有樓睇

十點無綫財經

該頻道與時代同步前行，就最熱門的話題製作專

題「走進大灣區」，為觀眾帶來粵港澳大灣區最新

發展及機遇的資訊。

自二零一八年十一月播出的全新節目「體育新世

界」，推廣本地體育發展，亦直播國際體育盛事。

該頻道將外購的鉅製「中國通史」製作本地化版

本，引起廣泛興趣。



長命百二歲港珠澳大橋通車

超強颱風山竹襲港 廣深港高鐵通車

1.5收視點

無綫新聞台
黃金時段  
(佔總電視5%)
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業務回顧

無綫新聞台繼續為觀眾提供最快、貼身及準確的

新聞資訊，將其定位為家內及家外最多人收看的

24小時新聞頻道。年內，每周有超過3.6百萬觀眾

在家內觀看該頻道，在家外設施收看的觀眾人數

達八十萬。憑著該頻道的過往優異成績，無綫新

聞已成為備受信賴的新聞消息來源。

無綫新聞的特別專題報道包括二零一八年立法會

補選、港珠澳大橋通車、二零一八年台灣地方選

舉。在超強颱風山竹吹襲期間，該頻道錄得最高

單日收看人次逾3.7百萬。

除了高質素的新聞報道外，無綫新聞更以自家製

作的特別節目及資訊環節，致力豐富其內容。在報

道中國改革開放40年紀念活動方面，無綫新聞呈

獻特別主題節目，包括「改革開放四十年」及「四十

年來改革」，紀念改革進展及成就。

我們今年製作了有關人類老齡化的全新資訊系列

節目。由人氣新聞主播方東昇主持的兩個小型節

目系列「長命百二歲」已播出。延續其幽默的報道

風格，方東昇與其隊員介紹香港的鄰近地區（包括

日本、韓國、台灣）以及美國及歐洲國家（包括德

國、瑞士及荷蘭）如何處理有關問題。

無綫新聞的其他主要改進包括革新無綫新聞應用

程式，增強用戶介面及功能，以及推出直播的手

語新聞報道。



住家菜教主
© CJ E&M CORPORATION

誘情嫉妒

雛鳥
© NHK

海上牧雲記
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無綫電視主題頻道

myT V SUPER OT T服務設有10條主題頻道，包括

T VB經典台、韓劇台、日劇台、華語劇台、娛樂新

聞台、綜藝旅遊台、為食台、T VB Radio、戲曲台

及粵語片台。這個全面的整合頻道為觀眾提供本

地及海外的頂級及優質劇集、綜藝節目及體育盛

事。
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業務回顧

製作資源

藝人管理

無綫電視致力為世界各地觀眾製作廣泛類型的優

質節目。我們的最大資產為我們的明星陣容，在

節目製作中扮演重要角色。於二零一八年十二月

三十一日，我們旗下有超過720名藝人，當中有多

才多藝之藝人（包括武打明星及配音藝人）。

於二零一八年，我們一如過往全力招募藝人，透

過星探、開辦訓練班以及於我們每年的選美活動

「香港小姐」、「國際中華小姐」及「香港先生」等多

種渠道招募年青面孔。



35電視廣播有限公司 二零一八年周年報告

我們的選角委員會將綜合考慮我們的各項節目（劇

集及非劇集）的要求，為節目物色適當人選，並創

造機會培育更多新藝人，以應付無綫電視製作的

龐大需要。
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